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APRESENTACAO

O Curso de comunicacdo Social da Ufes foi implantado em 1975, inicialmente vol-
tado para a formacdo de jornalistas. Logo apds a sua inauguracdo, passou a ter uma se-
gunda habilitacdo, Publicidade e Propaganda, situacdo que se mantém até o presente
momento. O curso recebe anualmente 80 novos alunos aprovados no vestibular e mantém
uma média de 380 alunos matriculados em cada semestre, que somam 1500 matriculas
em média, apenas nas cerca de 45 disciplinas oferecidas semestralmente pelo Departa-
mento de Comunicacdo Social.

Desde a sua criacdo, o curso de Comunicacdo Social é um dos mais procurados da
Ufes, confirmando assim o acerto do pioneirismo da Universidade ao incentivar, ha 25
anos, a formacdo de profissionais e a abertura de um campo de pesquisa para uma area
que viria a se tornar, nos dias atuais, uma das mais destacadas no contexto de uma or-
dem econdmica moderna e globalizada. O incremento das atividades de comunicacdao nos
diversos campos da sociedade e da economia tem levado a uma ampliacdao na busca de
novos profissionais e conhecimentos da area, justificando que, mais uma vez, a Ufes re-
nove sua atencdo e direcione investimentos para o curso de Comunicagao Social.

Nos ultimos oito anos, ele tem se colocado entre os 10 mais procurados no vesti-
bular da Ufes, com disputa que chega a até 17 candidatos por vaga. Infelizmente, o curso
ainda se ressente da falta de espaco fisico, equipamentos e de professores em numero
adequado para dar conta de todas as suas demandas. Na ultima avaliacdo de Condicdes
de Oferta feita pelo MEC para a habilitacdo de Jornalismo, o curso de Comunicacdo Social
da Ufes ficou com conceito /nsuficiente, situacdo que precisa ser superada em breve para
que preserve o seu funcionamento regular.

A equipe do Departamento de Comunicacao entende que ndo pode deixar de ouvir
os apelos por ampliacdo e melhoria das condicdes de oferta do curso, motivo que condu-
ziu a um projeto de reformulacdo e atualizacdo curricular, com perspectiva de ampliacdo
do nimero de vagas para 100 alunos por ano, inclusdo de novas atividades e habilitacdes

assim que foram normalizadas as condicdes de funcionamento, com ampliacdo de equipe,



provimento de equipamentos em quantidade suficiente em seus laboratérios e viabiliza-
cdo de espaco fisico condizente.

O projeto de reformulacao tem como finalidade adequar o curso a esta nova reali-
dade, procurando assim cumprir com os seus objetivos de formar profissionais qualifica-
dos teorica, técnica e eticamente para uma atuacao social compativel com as demandas
atuais, de criar um ambiente mais propicio ao desenvolvimento do conhecimento cientifi-
co dentro do campo da Comunicacdao, bem como de implementar novos lacos entre a uni-
versidade e a comunidade.

A viabilizacdo deste projeto demanda a ampliacdo e adequacdo do seu espaco fisi-
co e dos seus laboratdérios, permitindo acolher maior niimero de alunos. Para isso, serdo
necessarios investimentos na implantacdo de espaco fisico adequado e na aquisicdo de
novos equipamentos a serem incorporados aos ja existentes, de maneira a cumprir com as
exigéncias curriculares, com os novos critérios de qualidade de ensino definidos pelo
MEC. Preocupados em fazer com que estas iniciativas sejam concomitantes, os professo-
res do Departamento de Comunicacao estdo providenciando, junto com a reitoria e outras
unidades administrativas da Ufes, a implementacdo de um projeto de instalacoes fisicas
mais adequadas para o curso e de aquisicdo de equipamentos para os seus laboratérios.

A melhoria das condicdes curriculares, laboratoriais e de espaco fisico do Curso
também é compreendida pela equipe do Departamento de Comunicacdo como um esforco
gue se integra a outros projetos em andamento na Ufes, tais como a implementacdo de
uma TV Universitdria e de um Programa de Ensino a Distancia, que exigem ampla partici-
pacdo da area de comunicacdo, seja com seu suporte técnico, profissional ou de pesquisa

Com estes projetos, o Departamento de Comunicacdo espera poder responder sa-
tisfatoriamente as atuais demandas da sociedade, que anseia por maior e melhor condicdo
de ensino, pesquisa e extensdo, e do governo, nos seus processos de afericdo de qualida-

de do ensino publico superior.



JUSTIFICATIVA

O Curso de comunicacdo Social da Ufes foi implantado em 1975, tendo sofrido du-
as alteracdes curriculares de maior porte e algumas adaptacdes ao longo de sua existén-
cia. Inicialmente voltado para a formacdo de jornalistas, Logo apds a sua inauguracdo, o
curso passou a ter uma segundo habilitacdo: Publicidade e Propaganda. O curso recebe
anualmente 80 novos alunos aprovados no vestibular, que iniciam cursando disciplinas
comuns as duas habilitacoes e sé no terceiro periodo optam por uma das duas areas de
atuacdo profissional mantidas pelo curso de Comunicacdo Social.

O curriculo atualmente em vigor foi implantado ha mais de 10 anos. Desde en-
tdo, foram verificadas diversas mudancas na sociedade e na legislacdo de ensino supe-
rior, exigindo da atual estrutura curricular alteracoes imediatas e profundas que déem
conta de promover sua atualizacdo fazendo face as novas demandas sociais, legais e
pedagdgicas, que se impdem na atualidade.

Esta proposta se baseia nas orientagbes existentes nas Diretrizes Curriculares,
aprovadas, em 1999, pela Comissdo de Especialistas em Comunicacgao Social do MEC. O
novo projeto académico para o curso de Comunicacdo Social sera implantado nos pro-
ximos anos, sem prejuizos para os alunos que ja ingressaram no curso sob o modelo
atualmente em vigor, uma vez que é previsto um sistema de equivaléncia entre disci-

plinas e atividades do atual e do préximo projeto.



PROJETO ACADEMICO PARA
O CURSO DE COMUNICAGCAO DA UFES



| - CONCEPCAO E FINALIDADES

O Curso de Comunicacao Social da Ufes deseja estar em sintonia com as metas
e objetivos gerais da universidade brasileira e com as demandas sociais relativas aos
campos de conhecimento em que trabalha, na sua interface com a pesquisa e com a
formacao profissional.

O projeto académico do curso de Comunicacdo Social propde fazer convergir
os esforcos académicos e as iniciativas pedagégicas para a formacdo de profissionais
com perfil e competéncias requeridos na contemporaneidade, respeitadas as especifi-
cidades das ramificacdes diversas da comunicacdo, mas que se expressem também
numa solida formacdo no campo da comunicacdo, entendida como area de conheci-
mento e de expressdo social dotada de autonomia identitaria, de instrumental e lin-
guagem proprios, além de formacdo humanistica universal.

O projeto também tem como finalidade incentivar a producdo de conhecimen-
to na area de comunicacdo e criar mecanismos de interacdo com o ambiente externo
a universidade, de modo que a sociedade melhor usufrua a sua producao.

Apesar do contexto regional apontar para a necessidade de implementacgdo de
outras habilitacoes, devido aos recursos disponiveis atualmente, tanto humanos
guanto materiais, o curso de Comunicacdo Social da Ufes continuara restringindo sua
atuacdo as duas habilitacdes existentes atualmente: JORNALISMO e PUBLICIDADE E

PROPAGANDA.



Il - OBJETIVOS

= Dar ao curso uma dinamica didatico-pedagdgica que produza o desenvol-
vimento de um aprendizado amplo e diversificado para os alunos;

= Criar mecanismos de ensino-aprendizagem que valorizem o aluno como
sujeito deste processo;

= Carrear para dentro do curriculo tematicas sempre renovadas pela realida-
de das profissdes abrangidas pelo curso;

= Introduzir aspectos da formacdo profissional, tanto relativos a contelidos
quanto a instrumentais de trabalho, ja experimentados na sociedade;

= Proporcionar ao aluno melhores condicdes de aproveitamento dos contel-
dos do curso

= Adequar o curso as diretrizes curriculares para os cursos de Comunicacao
que estdo sendo instituidas pelo MEC;

= Obter uma formacdo profissional mais compativel com as demandas do
mercado de trabalho, com o perfil e com o dominio de competéncias dese-
jados pela sociedade nos campos do Jornalismo e da Publicidade;

= Abrir novos espacos e condi¢cdes para o desenvolvimento da pesquisa em
comunicacao;

= Implementar atividades que produzam uma ligacdo real entre a universida-
de e a comunidade;

= Criar uma articulacdo mais harmonica entre disciplinas e entre as duas ha-
bilitacoes hoje existentes no curso;

* |mplementar um sistema de aproveitamento de outras experiéncias de

aprendizagem que ndo se resumam apenas as de sala de aula.



IIl - PERFIL DOS EGRESSOS

lll. 1 - Perfil Comum

O egresso de Curso de Graduacao em Comunicacdao, em qualquer de suas habili-
tacOes, caracteriza-se por suas competéncias profissionais, sociais e intelectuais em
matéria de criacdo, producdo, distribuicao, recepcdo e de analise critica referentes as
midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a insercdes destas
no contexto cultural, politico e econdémico.

Deve ter competéncias que reflitam a variedade e a mutabilidade de demandas
sociais e profissionais na area, propiciando uma capacidade de adequacdo a complexi-
dade e a velocidade do mundo contemporaneo.

Deve dispor de uma visao integradora e horizontalizada - genérica e ao mesmo
tempo especializada - de seu campo de trabalho, possibilitando o entendimento da di-
namica das diversas modalidades comunicacionais e das suas relacdes com os processos
sociais que as originam e que destas decorrem.

Deve utilizar criticamente, em sua atividade profissional, o instrumental teérico-
pratico oferecido em seu curso, sendo, portanto, competente para posicionar-se de um
ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na comunicacdo, sobre os cons-
trangimentos a que a comunicacdo pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais
gue ensejam e, ainda, sobre as necessidades da sociedade contemporanea em relacdo a
comunicacdo social.

Para isto, deve ter uma formacdo que transcenda as especialidades profissionais
e proporcione uma compreensao ampla e rigorosa do campo da Comunicacao, desenvol-
vendo uma percepcdo geral sobre este campo no qual as especialidades se inscrevem, e
que possibilite participar da discussao publica sobre as significativas tematicas que per-
passam toda a producdo mediatizada em uma sociedade de comunicacao.

Com estas caracteristicas, o perfil do egresso das varias habilitacdes do campo da



Comunicacdo é baseado em uma dupla fundamentacdo - a primeira, genérica e univer-
salista; a segunda especifica e particularizada -, viabilizando que o egresso desenvolva
suas competéncias e habilidades profissionais amparado em uma percepcao fundamen-

tada da sociedade contemporanea e da area de Comunicacao.

lll. 2 - Perfis Especificos

Os perfis especificos resultam das habilitacdes diferenciadas do campo da Comu-
nicacdo, que se caracterizam por uma abrangéncia sobre diferentes meios, linguagens e
praticas profissionais e de pesquisa, e que envolvem, na atualidade, acelerado dinamis-
mo social e tecnolégico.

Além do perfil comum, relacionado no item anterior, devem-se objetivar os perfis

a seqguir explicitados.

IIl. 2.a - Perfil da Habilitagao em Jornalismo

Além da inclusdo dos componentes comuns do campo da Comunicacdo, o perfil

do egresso em Jornalismo se caracteriza:

e Pelo dominio de conceitos, praticas e métodos da comunicacdo jornalistica
destinada a promocdao de conhecimento e cultura, voltada para os fatos da
atualidade, mediante selecao, organizacdo e disponibilizacdo de informacdes
que atendam a necessidades e interesses sociais no que se refere ao conhe-
cimento dos fatos, das circunstancias e dos contextos do momento presente
dos acontecimentos;

e Pelo exercicio da ética, do espirito critico e plblico na apuracdo, interpreta-
cdo, organizacao, registro e divulgacao dos fatos sociais;

e Pelo exercicio da leitura e da disseminacdo de informacdes sobre a atualida-
de, em termos de percepcao geral e de modo a qualificar a populacao a parti-
cipacdo na sociedade;

e Pelo planejamento, criacdo, producao, difusdo e gestdo de meios, estratégias



e organizacdo da comunicacdo jornalistica;

e Pelo trabalho em veiculos de comunicacdo e em instituicoes que incluam ati-
vidades caracterizadas como de informacdo jornalistica de interesse geral ou
setorizado, e de divulgacdo de informacdes de atualidade;

e Pelo exercicio de relacdes entre as funcoes tipicas de jornalismo e as demais
funcoes profissionais ou empresariais existentes na area da Comunicacao, e
ainda com outras areas sociais, culturais e econdmicas com as quais o jorna-
lismo faz interface;

e Pelo exercicio de todas as demais atividades que, no estado entdo vigente da
profissao, sejam reconhecidas pelo bom senso, pelas entidades representati-

vas ou pela legislacao pertinente, como caracteristicas do Jornalista.

lIl. 2.b - Perfil da Habilitagdo em Publicidade e Propaganda

Além da inclusdo dos componentes comuns do campo da Comunicacdo, o perfil

do egresso em Publicidade e Propaganda se caracteriza:

e Pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos voltados para a pro-
posicdo e execucdo de solucdes de comunicacdo na obtencdo eficaz de obje-
tivos de mercado, de negécios de anunciantes e institucionais;

e Pelo trabalho como estrategista participante da definicdo de objetivos institu-
cionais, empresariais e mercadoldgicos, traduzindo-os em objetivos e proce-
dimentos de comunicacao apropriados;

e Pelo planejamento, criacdo, producao, difusdo e gestdo da comunicacdo pu-
blicitaria, de acdes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, ativida-
des de marketing, venda pessoal, design de embalagens e de identidade cor-
porativa, e de assessoria publicitaria de informacao;

e Pelo trabalho em organizacdes anunciantes, agéncias especializadas de pro-
paganda, promocdo, merchandising e congéneres, em veiculos de divulgacao,

como corretor ou agenciador de publicidade e propaganda, e ainda em outras

10



instituicoes publicas ou privadas que incluam atividades caracterizadas em
termos publicitarios;

Pelo exercicio das funcoes tipicas da area, em suas interfaces e interacdes
com atividades vizinhas no campo da comunicacdo, e ainda com outras areas
sociais, culturais e econ6micas com as quais as atividades de publicidade e
propaganda se relacionem:;

Pelo exercicio de todas as demais atividades que, no estado entdo vigente da
profissdo, sejam reconhecidas pelo bom senso, pelas entidades representati-
vas ou pela legislacdo pertinente, como caracteristicas do profissional de Pu-

blicidade e Propaganda.
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IV - COMPETENCIAS E HABILIDADES GERAIS

As competéncias e habilidades gerais desejadas para todos os perfis objetivados

acima sao as seguintes:

e assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensdo de teorias;

e usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;

e posicionar-se segundo pontos de vista ético-politicos;

e deter um conjunto significativo de conhecimentos e informacdes sobre a
atualidade;

e dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicacao,
nas dimensoes de criacdo, de producdo, de interpretacdo e da técnica;

e experimentar e inovar no uso destas linguagens;

o refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da Comunica-
¢ao;

e tratar problemas tedricos da Comunicacdo e problemas profissionais de sua
area de atuacdo, estabelecendo relacdes factuais e conceituais diante de
questdes concretas pertinentes a area;

e desenvolver competéncias para formacdo e estimulo a aprendizagem na darea
da Comunicacdo em geral, e das especialidades incluidas em sua experiéncia;

e ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretacdo de

textos gerais e especializados na area.
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IV. 1 - Habilidades e Competéncias Especificas:

IV. 1.a - Habilidades e Competéncias especificas desejadas para o egresso

da habilitacdo em Jornalismo:

As competéncias e habilidades especificas desejadas para o egresso da Habilita-

cdo em jornalismo sdo as seguintes:

e Adquirir formacdo que o habilite a interpretar, explicar e contextualizar in-
formacgoes e situagOes relacionadas ao exercicio profissional e da cidadania;

e ter atitude ética e compromisso com a cidadania e os direitos humanos;

e adquirir dominio sobre as normatizacbes legais vigentes na sociedade relati-
vas aos meios de comunicacdo;

e manter-se critico e independente no que diz respeito as relacbes de poder e
as mudancas que ocorrem na sociedade;

e capacidade de compreender os processos envolvidos na recepcdo de mensa-
gens jornalisticas e seus impactos sobre os diversos setores da sociedade;

e assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensdo de teorias jorna-
listica e as praticas discursivas da comunicacdo jornalistica;

e desenvolver habilidades voltadas para a producdao de pecas de comunicacao
Jornalistica;

e ser capaz de identificar o que é informacdo de interesse publico e pautar-se
eticamente no tratamento dessas informacdes;

e identificar e equacionar problemas éticos do jornalismo;

e dominio de Lingua Portuguesa e de estruturas narrativas e expositivas aplica-
veis as mensagens jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao, inter-
pretacdo e redacao;

e saber registrar fatos jornalisticos apurando, interpretando, editando e trans-

formando-os em noticias e reportagens com o dominio da linguagem jorna-
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listica apropriada aos diferentes meios e modalidades tecnoldgicas de comu-
nicacdo; investigar informacoes, produzir textos e mensagens jornalisticas
com clareza e correcdo e edita-los em espaco e periodos de tempo limitados;
saber formular pauta e planejar coberturas jornalisticas;

saber formular questdes e conduzir entrevistas;

saber trabalhar em equipe e relacionar-se com fontes de informacdo de qual-
guer natureza;

desenvolver aptiddo para lidar com situacoes novas, desconhecidas e inespe-
radas;

compreender, sistematizar e organizar processos de producdo jornalistica;
desenvolver capacidade para propor, planejar, executar e avaliar projetos na
area de comunicacao;

desenvolver capacidade de avaliar criticamente produtos e praticas jornalisti-
cas;

desenvolver capacidade de organizacdo e gestao de empreendimentos em
comunicacao;

desenvolver capacidade de solucionar problemas de comunicacdo que lhe sdo
confiados, de forma criativa e ética;

desenvolver conhecimento para o exercicio de escolhas estéticas aplicadas a
area de comunicacao;

adquirir conhecimentos para melhor compreender a imagem como geradora
de sentidos e importante instrumento de comunicacdo contemporanea;
compreender a comunicacdo como meio de interacdo e execucdo de politicas
sociais nos diversos campos da acdao humana;

adquirir conhecimentos e habilidades para realizar pesquisa académica nas
area de comunicacao;

incentivar a busca de conhecimentos especificos nas areas correlatas a comu-

nicacdo, bem como ao exercicio da autonomia de decisdo, organizacao e im-
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plementacdo de programas de formacao profissional e académica.

IV. 1.b - Habilidades e Competéncias especificas desejadas para o egresso da habilitagao

Publicidade e Propaganda:

As competéncias e habilidades especificas desejadas para o egresso da Habilita-

cao em Publicidade e Propaganda sao as seguintes:

e ordenar as informacdes conhecidas e fazer diagndstico da situacao dos clien-
tes;

e realizar pesquisas que subsidiem as solucbes recomendadas aos clientes,
como pesquisas de consumo, de motivacdo, de concorréncia, de argumentos,
etc.;

o definir objetivos e estratégias de comunicacdo como solucdes para problemas
de mercado e institucionais dos anunciantes;

e conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;

e executar e orientar o trabalho de criacdo e producdao de campanhas de propa-
ganda em veiculos impressos, eletronicos e digitais;

e realizar e interpretar pesquisas de criacdo como subsidio para a preparacao
de campanhas publicitarias;

e dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e
julgar materiais de comunicacdo pertinentes a suas atividades, utilizando a
criatividade como instrumento para a busca de solucdes de problemas comu-
nicacionais;

e identificar e interpretar os desejos e as necessidades do consumidor e dos fa-
tores que o levardo a preferir um determinado produto, servico ou marca;

e planejar, executar e administrar campanhas de comunicacdo com o mercado,

envolvendo o uso da propaganda e de outras formas de comunicacdao, como a
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promocado de vendas, o merchandising e o marketing direto;

conhecer as caracteristicas de linguagem proéprias de cada meio e de cada
ferramenta de comunicacdo;

produzir pecas de campanha concebidas com os recursos tecnoldgicos dispo-
niveis;

contratar e acompanhar servicos de fornecedores e produtores especializa-
dos;

executar e/ou orientar o planejamento de midia, incluindo andlise de pesqui-
sas, selecdo de veiculos, programacao e controle de veiculacao;
operacionalizar acOes e eventos de comunicacdo direta com o publico visado;
realizar pesquisas sobre a recepcdo e o comportamento do consumidor;

atuar como mediador em acoes de patrocinio cultural ou esportivo;
compreender os papéis desempenhados pelos clientes, agéncias de propa-
ganda e a midia no ambiente em que se desenvolve a publicidade;

identificar e analisar as rapidas mudancas econOmicas e sociais em escala
global e nacional que influem no ambiente publicitario;

acompanhar e estar sintonizado com as ultimas tendéncias da profissdo e
com as entidades envolvidas no processo da propaganda - clientes, agéncias,
fornecedores e midias; bem como com as demais atividades e instituicoes en-
volvidas na tarefa de comunicar;

desempenhar as diversas atividades e competéncias do trabalho publicitario
na area da propaganda politica;

ser capaz de correlacionar sua profissio com todas as demais, dentro de uma
visdo global da sociedade, que, acima de tudo, deve estar a servico do ho-
mem e de seu bem-estar;

identificar a responsabilidade social da profissio, mantendo os compromissos
éticos estabelecidos;

estudar os individuos e a sociedade em seus aspectos psicologicos, lingiisti-
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cos, artisticos, sociais e econdomicos, a fim de tornar a atividade publicitaria
um meio de melhorar a qualidade de vida da sociedade em geral;

assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e
teorias referentes a publicidade e a propaganda, repercutindo-os sobre sua
pratica profissional;

ter as demais competéncias e habilidades que caracterizam o trabalho nas

circunstancias em que o publicitario é normalmente inserido.
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PROPOSTA PEDAGOGICA
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| - FUNDAMENTOS:

A area da Comunicacdo, embora estruturada a partir de diversas especialidades e
profissdes, apresenta uma forte organicidade, com interpenetracdo de perspectivas te6-
ricas e de questdes referentes a problemas concretos no espaco social. A diversidade
tematica, tecnoldgica, expressiva e de insercdo no contexto social da Comunicacdo deve
ser concebida como integrante do curriculo pleno do Curso e traduzida num conjunto de
atividades pedagodgicas relevantes, e ndo como mera listagem de disciplinas;

Este projeto pedagdgico define disciplinas, atividades, contelidos especificos e
procedimentos em funcdo, tanto dos perfis, das competéncias e habilidades, e dos con-
teudos basicos, em consonancia com as Diretrizes Curriculares previstas na LDB e apro-
vadas pela comissdao de especialistas do MEC, assim como das propostas e objetivos de
formacdo, posicdes intelectuais, criticas e propositivas sobre as formacodes vigentes nes-
te espaco social especifico e localizado.

Para alcancar os resultados desejados relacionados aos perfis profissionais des-
critos, o Curso de Comunicacdo adota uma proposta didatico-pedagodgica voltada para o
desenvolvimento de uma aprendizagem ampla e diversificada para os alunos, por meio
da criacdo de meios de ensino-aprendizagem que valorizem o aluno como sujeito deste
processo. O propdsito é permitir ao aluno melhores condicdes de aproveitamento dos
conteudos do curso e, com isso, obter uma formacdo profissional mais compativel com
as demandas atuais, com o perfil e o dominio de suas competéncias nos campos do Jor-
nalismo e da Publicidade.

Um dos caminhos é a criacdo de uma articulacdo mais harmodnica entre discipli-
nas e entre as habilitacdes existentes no curso, de modo a permitir a obtencdo de co-
nhecimento genérico e universalista que reflita positivamente na insercdao futura dos
alunos na sociedade.

O desenvolvimento de sistemas de aproveitamento de outras experiéncias de
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aprendizagem que ndo se resumam apenas as existentes em sala-de-aula também fica
elencado como propésito a ser permanentemente perseguido.

Cabe também mencionar a criacdo de novas oportunidades para o desenvolvi-
mento da pesquisa em comunicacdo, condicdo fundamental para que o processo de en-
sino se revigore permanentemente, bem como de processos de divulgacao do conheci-
mento produzido. Sendo assim, outra preocupacdo que fundamenta este projeto é a im-
plementacdo de atividades que produzam uma ligacdo real entre a universidade e a co-

munidade;
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Il - TOPICOS DE ESTUDO

II. 1 - Contetdos Bdsicos

Os conteudos basicos envolvem tanto conhecimentos tedricos como praticos,
quanto reflexdes e aplicacdes sobre o campo da Comunicacdo como sobre a area confi-
gurada pela habilitacdo especifica. Sdo basicos, portanto, no sentido de que devem atra-
vessar toda a formacdo dos graduandos de Comunicacdo, qualquer que seja sua espe-
cialidade. Sao eles:

conhecimentos tedrico-conceituais;

conhecimentos analiticos e informativos sobre a atualidade;

conhecimentos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas;

conhecimentos ético-politicos.

Todos estes conhecimentos ficam inseridos, tanto no campo geral da Comunica-
cdo quanto na habilitacdo especifica, inscrevendo-se sempre no contexto da sociedade

contemporanea.

Il. 2 - Conhecimentos tedrico-conceituais
Visam a desenvolver uma familiaridade com os conceitos e um raciocinio concei-
tual, que permitam aos alunos apreender e lidar rigorosamente com teorias gerais e es-
pecificas, inclusive acionando-as quando do processo de interpretacdo da realidade (so-

cial e profissional).

Il. 3 - Conhecimentos analiticos e informativos sobre a atualidade
Objetivam propiciar aos alunos um rico estoque de informacdes sobre varia-

dos aspectos da atualidade, pois ela se constitui na matéria prima essencial para os
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futuros profissionais da comunicacdo. Este estoque de informacdes deve simultanea-
mente assegurar a apreensao de interpretacoes consistentes da realidade e possibili-

tar aos estudantes a realizacdo de analises qualificadas acerca da realidade.

Il. 4 - Conhecimentos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas

Devem assegurar ao estudante o dominio das linguagens, das técnicas e das
tecnologias habitualmente empregadas nos processos e nas habilitacdes de comuni-
cacdo, bem como assegurar uma reflexao rigorosa sobre tais procedimentos, além de
possibilitar a pesquisa e a experimentacdo de inovacoes das linguagens, técnicas e
tecnologias, que garantam a formacao de um profissional versatil em fina sintonia
com o carater acelerado da mutabilidade dos dispositivos da comunicacao e suas ha-

bilitacbes na contemporaneidade.

II. 5 - Conhecimentos ético-politicos

Devem permitir ao estudante e futuro profissional posicionar-se sobre a atua-
cao dos trabalhadores da comunicacdo; sobre o exercicio do poder da comunicacao;
sobre 0s constrangimentos a que a comunicacdo pode ser submetida; sobre as reper-
cussoOes sociais que ela enseja e sobre as necessidades da sociedade contemporanea,
sempre em uma perspectiva de respeito aos direitos humanos, sociais, politicos e
culturais; as liberdades; a pluralidade e a diversidade; a justica social e a democracia,

inclusive na area da comunicacao.

II. 6 - Topicos de Estudo - Contetidos Especificos
Interligam o campo geral da Comunicacdo - incluindo ai reflexdes tedricas,
problematizacdes criticas, conhecimento de atualidade e praticas sobre linguagens e

estruturas midiaticas - a uma perspectiva especializada, recortada dentro deste cam-

po.
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Il - ESTRUTURA DO CURRICULO:

A estrutura do curriculo de comunicacao fica assim constituida:

CARGA HORA-

% CH

CARGA HORA-

ATIVIDADES % DA CH
RIA RIA
PUBLICIDADE E JORNALISMO
PROPAGANDA
Disciplinas obrigatoérias 2.280 80,00 2.220 79,57
Disciplinas optativas 180 6,31 180 6.45
Atividades complemen- 120 4,21 120 4,30
tares
Projetos experimentais 270 9,48 270 9,68
Total 2.850 100 2.790 100
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IV - DURACAO DO CURSO

O curso de Comunicacdo Social, habilitacdo Jornalismo terd carga horaria minima
de 2.790 horas, e a habilitacdao Publicidade e Propaganda tera carga horaria minima de
2.850 horas, integralizadas em tempo ndo inferior a quatro anos (ou oito semestres leti-
VOS).

O numero maximo de horas dedicadas a atividades complementares e disciplinas
optativas ndo pode ultrapassar a 20% do total do curso, ndo incluidas nesta porcentagem

as horas dedicadas aos Projetos Experimentais.
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V - DESCRICAO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

V.1 - Disciplinas

Conjunto de estudos, conteldos tedricos e/ou praticos, com programa corres-
pondente ao estabelecido pela ementa, com carga horaria ou créditos fixados, condu-
zidos predominantemente pelo(a) professor(a). Elas serdo classificadas, segundo a

exigéncia de formacao:

V.1. a - Obrigatdrias:
Sao disciplinas que abarcam os contetdos necessarios a obtencdo do perfil do

aluno nos seus aspectos gerais e especificos.

V.1. b - Optativas:

Sao disciplinas que contemplam as necessidades de especializacdo das habili-
dades dos alunos, tendo em vista a grande interface que a comunicagdo mantém com
outros campos de conhecimento e a necessidade de uma formacao ampliada do futu-
ro profissional. Tais disciplinas sdo sugeridas pela Coordenacdo de Curso e podem

ser cursadas em qualquer unidade da universidade.

V.1. ¢ -Eletivas:

Procuram contemplar a necessidade de formacdo ampliada com os interesses
individuais dos alunos em obter conhecimentos especificos, bem como com o exerci-
cio de autonomia na construcdo do seu percurso na universidade. A opcdo por disci-
plinas eletivas sera considerada na carga horaria destinada a Atividades Complemen-

tares.
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V.2 - Segundo a natureza didatica-metodolégica:

V.2.a - Tedricas:
Sdo disciplinas que visam a oferecer ao aluno uma formagdo teodrico-
conceitual segundo as dreas de conhecimento integrantes do pensamento filoséfico,

cientifico e artistico, nas quais a questdo comunicacao é enfocada.

V.2.b - Tedrico-praticas
Trata-se de disciplinas com metodologia que permitam a unido da formacado
teodrico-conceitual com o desempenho pratico das atividades de comunicacdo, incen-
tivando a compreensdo critica das habilitacdes como praticas sociais, como manifes-
tacOes expressivas e como lugar de exercicio da ética. Nestas disciplinas, o aluno tera
a oportunidade de conhecer, exercitar e debater os conhecimentos tedricos e instru-

mentais de cada modalidade de cada habilitacdo.

V.2.c - Lahoratoriais
Disciplina com caracteristica laboratorial na qual funcione em carater perma-
nente um veiculo ou projeto de comunicacdo coordenado por professor, com produ-

cdo realizada pelos alunos matriculados.

V.3 - Atividades Complementares (Articulacio Teoria-Prética)

Fazem parte do curriculo do Curso de Comunicacdo Social da Ufes Atividades
Complementares que se caracterizam como mecanismos de interacdo com o mundo
do trabalho, assim como possibilidades metodoldgicas para efeito de uma formacao
complexa e voltada para o melhor obtencdo do perfil pretendido para o egresso. Uma
vez aprovadas pelo Colegiado e executadas pelo aluno, os estagios e atividades com-
plementares computardo créditos académicos, estes nunca ultrapassando 20% da car-

ga horaria total do curriculo.
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As atividades complementares sdo aquelas que se estruturam de forma dife-
renciada das tradicionais disciplinas preletivas tipicas ou laboratoriais e tém como fi-
nalidade desenvolver uma formacdo que procure articular um saber especifico a ou-
tros campos de conhecimento, de especializacdo ou énfase ao desenvolvimento de
habilidades previstas no perfil profissional.

Elas também compreendem estudos e prdticas em atividades externas as ofe-
recidas pelo Curso. Uma vez que ndo é possivel nem desejavel reproduzir interna-
mente, no Curso, caracteristicas do mundo do trabalho, é pertinente enviar o estu-
dante a circunstancias no espaco profissional em que possa relacionar questdes de
formacdo com uma percepcdo pratica e direta do trabalho, observadas as indicacoes e
restricoes previstas na legislacdo. Estas atividades devem ser pertinentes a formacao
do futuro profissional e supervisionado por docente, segundo padrdes estabelecidos

pela Coordenacao de Curso.

As atividades complementares sao divididas em duas modalidades:

a - Atividades complementares monitoradas:
Devem ser necessariamente orientadas por docentes do Curso, de modo a se-
rem direcionadas ao melhor atendimento de seus objetivos pedagdgicos. Ma-

ximo de horas: 60

b - Atividades complementares nao monitoradas:

O aluno faz sua op¢do no ambito da universidade ou em instituicdo reconheci-
da, por atividades que interessem individualmente sua formacdo profissional. Depois,
o aluno buscara obter crédito para a atividade realizada mediante solicitacdo de reco-
nhecimento feita a Coordenacdo do curso.

Maximo de horas: 60

Serdo consideradas atividades complementares:

e Programas especiais de capacitacao do estudante;
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e Atividades de monitoria;

e Qutras atividades laboratoriais além das ja previstas no padrdao turma/horas-
aula;

e Atividades de extensao;

e Atividades de pesquisa;

e Participacdo em eventos (congressos, oficinas, seminarios, coléquios, simp6-
sios, encontros, festivais, palestras, exposicoes, curso de curta duracao).

e Estagios e/ou vivéncia profissional.

O sistema de creditacdo das atividades complementares sera definido por 6rgao

competente da Universidade federal do E. Santo.

Atividades Complementares oferecidas pelo Departamento de Comunicacdo:

Devem ser implementadas semestralmente oficinas com carga horaria concentrada
e nimero de horas compativel com a disponibilidade de tempo para a sua oferta, sem
comprometer a oferta regular das disciplinas e a natureza da atividade que sera desen-
volvida.

Nas oficinas serdo recebidos alunos das duas habilitacées e desenvolvidos projetos
de comunicacdo previamente planejados. Haverd também processos de selecdo para as
oficinas, que terdo numero de vagas compativeis com o projeto a ser implementado e
com os equipamentos disponiveis. Serd admitida a oferta de oficinas em parceria com
outras instituicoes interessadas na formacao de profissionais de Comunicacao.

A oferta de oficinas serd precedida de projeto elaborado pelo professor responsa-
vel e aprovado pelo Colegiado do Departamento, no qual serdo previstos objetivos, me-
todologia, infra-estrutura, tempo de duracdo e carga horaria, hordrio e local em que
serdo realizadas, numero de créditos a serem obtidos pelos alunos e sistema de avalia-

cdo.
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VI - VISUALIZACAO DA ESTRUTURA CURRICULAR

Formacao geral (disciplinas comuns - jornalismo e Publicidade e Propaganda)

Disciplinas Obrigatérias

Disciplinas Optativas

Atividades com-

plementares

Pratica de Redacdo | e Il

Ver listagem a seguir

Congressos

Lingua Portuguesa

Disciplinas eletivas

Estruturas Sociais e Sistemas Politicos

Outros eventos

Introducdo Filosofia

Filosofia e ética

Antropologia cultural

Introducdo a Psicologia Social

Formacdo Socioecondmica e Politica do ES

Historia da Arte
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Formagao especifica comum: Jornalismo e Publicidade e Propaganda

Disciplinas Obrigatérias

Disciplinas Optati-

vas

Atividades com-

plementares

Teorias da Comunicacdo - Perspectivas Histo-

Ver listagem a se-

Congressos
ricas qguir
Teorias da Comunicacao - perspectivas con-

Simpésios
temporaneas
Historia dos sistemas de comunicacdo no Bra-

Estagios
sil
Estudos de mercado e gestdo de empreendi-

Oficinas

mentos, projetos e produtos de Comunicacdo

Comunicacdo Organizacional

Disciplinas eletivas

Legislagcdo em Comunicacdo

Comunicacdo visual

Estética e linguagem audiovisual

Teorias da Opinido Publica

Semiodtica e Comunicacao

Marketing e Comunicacao

Sociologia da Comunicacgao

Metodologia de Pesquisa em Comunicacdo

Projetos Experimentais em Comunicagao
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Formagao especifica: Jornalismo

Disciplinas Atividades com-
Disciplinas Obrigatérias
Optativas plementares
Teorias e Praticas Jornalisticas para meios impres- |[Ver listagem a
Oficinas
sos/noticia e reportagem seguir
Géneros, estilo e escritura do jornalismo Estagios
Teorias e praticas jornalisticas para meios eletroni-
Workshop

cos - radiojornalismo

Teorias e praticas jornalisticas para meios eletroni-

cos/telejornalismo

Disciplinas eletivas

Teorias e praticas de jornalismo eletrénico -TV/

internet/CD

Teorias e praticas de linguagem visual/ fotojorna-

lismo

Teorias e praticas de linguagem visual - planeja-

mento grafico para meios impressos e digitais

Assessoria de imprensa

Laboratdério de jornalismo impresso

Laboratério de telejornalismo

Laboratorio de radiojornalismo

Laboratorio de assessoria de imprensa

Laboratorio de jornalismo on line e novas midias

Projetos experimentais em jornalismo

Teoria e Praticas Jornalisticas
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Formacao especifica: Publicidade e Propaganda

Disciplinas Obrigatérias

Disciplinas

Optativas

Atividades com-

plementares

Teorias e praticas de criacdo publicitaria

Teorias e praticas publicitarias para meios impressos Oficina
Teorias e praticas publicitarias para meios eletronicos

Estagios
- radio
Producdo publicitaria em radio Workshop

Teorias e praticas publicitarias para meios eletronicos

-TV

Disciplinas eletivas

Producdo publicitaria em video

Teorias e praticas de linguagem visual - Fotografia

publicitaria |

Teorias e praticas de linguagem visual - Fotografia

publicitaria Il

Teorias e praticas publicitarias e novas tecnologias

Teorias e praticas de linguagem visual - Design para

midia digital

Projetos especiais em PP

Planejamento em publicidade e propaganda

Midia

Projetos experimentais em publicidade e propaganda

Producao Grafica

Géneros, estilos e discursos da publicidade
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VIl - SISTEMA DE OFERTAS E PRE-REQUISITOS

As disciplinas, estagios e atividades complementares serdo oferecidos semes-
tralmente, de acordo com as praticas ja adotadas na Ufes. Havera exigéncia de pré-

requisitos em algumas disciplinas, conforme demonstrado nos quadros a seguir:
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VII.1 - Visualizacdo da seqiiéncia de disciplinas comuns:

CODIGO | DISCIPLINAS COMUNS TEL. CR CH | CARATER | PRERE-
QUISITO
1° periodo
ET 2630 Lingua portuguesa 4.0.0 4 60 OBR
COS 04945 | Historia dos sistemas de comunicacdo no Brasil 4..0.0 4 60 OBR
CSO 4684 Estruturas sociais e sistemas politicos 4..0.0 4 60 OBR
C0S04946 | Comunicacdo Visual 2.2.0 3 60 OBR
C0S04823 | Histéria da Arte 4..0.0 4 60 O0BR
Carga horaria total do periodo: 300 h
2° periodo
LET 2029 | Prdtica de Redacao | 2.2.0 3 60 OBR LET
2630
C0S04826 | Estética e linguagem audiovisual 4..0.0 4 60 OBR
COs Teorias da Comunicacdo - perspectivas histéricas 4..0.0 4 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 180h
3° periodo
FIL 00428 Introducdo a Filosofia 4..0.0 4 60 OBR
PSO 03559 | Introducdo a Psicologia Social 4..0.0 4 60 OBR
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LET2030 Pratica de Redacao Il 2.2.0 60 OBR LET2029
COsS Teorias da Comunicacdo - perspectivas contemporaneas 4..0.0 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 240 h

4° periodo
CSO1561 Antropologia Cultural 4..0.0 60 OBR
COs Semidtica e comunicacao 4..0.0 60 OBR
COs Comunicacdo Organizacional 3.1.0 60 OBR
CSO 2036 | Sociologia da Comunicacdo 4..0.0 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 240 h

5° Periodo
COs Legislacdo em Comunicacdo 4..0.0 60 OBR
COs Teorias da Opinido Publica 4..0.0 60 OBR
Carga hordria total do periodo: 120 h

6° Periodo
COs Marketing e comunicacao 4..0.0 60 OBR
FIL Filosofia e Etica 4..0.0 60 OBR

Carga horaria total do periodo: 120 h
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7° Periodo

COs Estudos de mercado e gestdo de empreendimentos, projetos e produtos de 60 OBR

comunicacao
COos Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicacdo 60 OBR
CSO Formacdo sécio-econ6mica e politica do ES 60 OBR
02942
Carga horaria total do periodo: 180 h

8° periodo
Total 1380




VII.2 - Visualizacdo da seqtiéncia de disciplinas por habilitacdo:

CODIGO | DISCIPLINAS DE JORNALISMO TEL CR CH | CARATER | PRERE-
QUISITO
1° periodo
COsS Teorias e prdticas Jornalisticas 2.2.0 3 60 OBR
Carga horaéria total do periodo: 60 h
2° periodo
COs Teorias e praticas Jornalisticas para meios impressos 2.2.0 3 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 60h
3° periodo
COos Laboratério de jornalismo impresso 0.0.4 1 60 OBR COSTPJI
COos Assessoria de Imprensa 0.0.4 1 60 OBR
Carga hordria total do periodo: 120 h
4° periodo
COs Teorias e praticas Jornalisticas para meios eletronicos - radiojornalismo 2.2.0 3 60 OBR
COosS Teorias e praticas de jornalismo eletrénico (TV/ on line/CD) 2.2.0 3 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 120 h
5° Periodo
COs Teorias e praticas Jornalisticas para meios eletrénicos/telejornalismo 2.2.0 3 60 OBR
COs Laboratério de radiojornalismo 0.0.4 1 60 OBR Cos
TPJR
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COs Teorias e praticas de linguagem visual/ fotojornalismo ’ 2.2.0 ‘ ‘ 60 ‘ OBR
Carga horaria total do periodo: 180 h
6° Periodo
COsS Teorias e praticas de linguagem visual/ planejamento grafico e para meios 2.2.0 60 OBR
impressos e digitais
COs Géneros, estilos e discursos do jornalismo 4..0.0 60 OBR
COsS Laboratério de telejornalismo 0.0.4 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 180 h
7° Periodo
COosS Laboratério de jornalismo on line e novas midias 0.0.4 60 OBR Cos
TPJE
COs Laboratério de Assessoria de Imprensa 0.0.4 60 OBR Al
Carga horaria total do periodo: 120 h
8° periodo
COsS Projetos Experimentais em jornalismo 270 OBR

Carga horaria total do periodo: 270 h

1110
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cODIGO DISCIPLINAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA TEL CR CH CARA- PRE RE-
/SEM. TER QUISITO
1° periodo
COsS Teorias e prdticas de criacdo publicitarias 2.2.0 3 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 60 h
2° periodo
COS Teorias e praticas publicitarias para meios impressos 2.2.0 3 60 OBR
COSs Producdo grafica 2.0.2 3 60 OBR Ccv
Carga horaria total do periodo: 120h
3° periodo
COSs Teorias e Praticas de Linguagem Visual - Fotografia publicitaria | 2.2.0 3 45 OBR CVe
Estética.
Carga horaria total do periodo: 45 h
4° periodo
COs Teorias e praticas Publicitarias para meios eletronicos - Radio 2.2.0 3 60 OBR
COs Producdo Publicitaria em Radio 0.0.4 1 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 120 h
5° Periodo
COS Teorias e praticas Publicitarias para meios eletronicos - TV 2.2.0 3 60 OBR CVe
Estética.
COs Producao Publicitaria em Video 0.0.4 1 60 OBR
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COs Teorias e praticas de Linguagem Visual - Fotografia publicitaria Il 2.2.0 45 OBR CVe
Estética.
Carga horaria total do periodo: 165 h
6° periodo
COS Géneros, estilos e discursos da publicidade 4.0.0 60 OBR
Ccos Atendimento 2.2.0 60 OBR
COsS Teorias e praticas Publicitarias e Novas Tecnologias 2.2.0 60 OBR TPPI,
TPTV, TPR
COs Teorias e praticas de linguagem visual - Design para midia digital 2.2.0 60 OBR Ccv
Projeto especial em publicidade 30 OBR
Carga horaria total do periodo: 150 h
7° Periodo
COs Planejamento em Publicidade e Propaganda 2.2.0 60 OBR
COs Midia 2.2.0 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 120 h
8° periodo
COsS Projetos Experimentais em Publicidade 270 OBR
Carga horéria total do periodo: 270 h
Total 1050
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VIL.3 — Indicacio de seqiiéncia desejavel para o curso com respectivas cargas horarias e pré-requisitos:

CODIGO  |HABILITACAO JORNALISMO TEL. CR CH | CARATER | PREREQUI-
SITO
1° periodo
ET 2630 Lingua portuguesa 4.0.0 4 60 OBR
COosS Historia dos sistemas de comunicacdo no Brasil 4..0.0 4 60 OBR
CSO 04684 | Estruturas sociais e sistemas politicos 4..0.0 4 60 OBR
COosS Comunicacdo Visual 2.2.0 3 60 OBR
ART Histéria da Arte 4..0.0 4 60 0BR
COos Teorias e prdticas Jornalisticas 2.2.0 3 60 OBR

Carga horaria total do periodo: 360 h

2° periodo
LET 2029 |Pratica de Redacao | 2.2.0 3 60 OBR LET 2630
COs Teorias e praticas Jornalisticas para meios impressos 2.2.0 3 60 OBR
COs Estética e linguagem audiovisual 4..0.0 4 60 OBR
COs Teorias da Comunicacdo - perspectivas histéricas 4..0.0 4 60 OBR
Atividades Complementares 30 OBR
Optativa 60 OPT

Carga hordria total do periodo: 330h
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3° periodo

FIL 00428 Introducdo a Filosofia 4..0.0 60 OBR
PSO 03559 |Introducdo a Psicologia Social 4..0.0 60 OBR
LET2030 Pratica de Redacao Il 2.2.0 60 OBR LET2029
COsS Teorias da Comunicacdo - perspectivas contemporaneas 4..0.0 60 OBR
COsS Laboratério de jornalismo impresso 0.0.4 60 OBR COSTPJI
COos Assessoria de Imprensa 0.0.4 60 OBR
Atividades Complementares 30 OBR
Carga horaria total do periodo: 390 h
4° periodo
CSO1561 Antropologia Cultural 4..0.0 60 OBR
COs Semidtica e comunicacdo 4..0.0 60 OBR
COs Comunicacdo Organizacional 3.1.0 60 OBR
CSO 2036 |Sociologia da Comunicacdo 4..0.0 60 OBR
COs Teorias e praticas Jornalisticas para meios eletrénicos - radiojornalismo 2.2.0 60 OBR
COsS Teorias e praticas de jornalismo eletrénico (TV/ on line/CD) 2.2.0 60 OBR
Atividades Complementares 30 OBR

Carga horaria total do periodo: 390 h
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5° Periodo

COs Legislacdo em Comunicacdo 4..0.0 60 OBR
COs Teorias e praticas Jornalisticas para meios eletronicos/telejornalismo 2.2.0 60 OBR
COoS Laboratorio de Jornalismo Eletronico - Radiojornalismo 0.0.4 60 OBR COS TPJR
COs Teorias e prdticas de linguagem visual/ fotojornalismo 2.2.0 60 OBR
COsS Teorias da Opinido Publica 4..0.0 60 OBR
Optativa 60 OPT
Carga horaria total do periodo: 360 h
6° Periodo
COosS Géneros, estilos e discursos do jornalismo 4..0.0 60 OBR
COos Marketing e comunicacao 4..0.0 60 OBR
FIL Filosofia e Etica 4..0.0 60 OBR
COs Teorias e praticas de linguagem visual/ planejamento grafico e para meios 2.2.0 60 OBR
impressos e digitais
Ccos Laboratdrio de Jornalismo Eletronico - Televisdo 0.0.4 60 OBR
Atividades Complementares 30 OBR

Carga hordria total do periodo: 330 h
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7° Periodo

COs Estudos de mercado e gestdo de empreendimentos, projetos e produtos de 4..0.0 60 OBR
comunicacao
COosS Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicacdo 4..0.0 60 OBR
COsS Laboratério de jornalismo on line e novas midias 0.0.4 60 OBR COS TPJE
COsS Laboratério de Assessoria de Imprensa 0.0.4 60 OBR Al
CSO Formacdo sécio-econ6mica e politica do ES 4..0.0 60 OBR
02942
Optativa 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 360 h
8° periodo
COs Projetos Experimentais em jornalismo 270 OBR
Total 2790
N° de periodos letivos: Carga horaria obrigatoria: 2.220
Minimo: 8 Carga horaria optativa: 180
Maximo: 14 Carga horaria de atividades complementares: 120

Carga Horaria minima para graduacgao: 2.790 horas

Carga Horaria de Projetos experimentais: 270
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cODIGO HABILITACAO PUBLICIDADE E PROPAGANDA T.E.L CR CH CARA- PRE RE-
/SEM. TER QUISITO
1° periodo
LET 2630 Lingua portuguesa 4..0.0 4 60 OBR
COsS Historia dos Sistemas de Comunicacdo no Brasil 4..0.0 4 60 OBR
CSO 04684 Estruturas sociais e sistemas politicos 4..0.0 4 60 OBR
COs Comunicacdo Visual 2.2.0 3 60 OBR
ART Histéria da Arte 4..0.0 4 60 O0BR
COs Teorias e prdticas de criacdo publicitarias 2.2.0 3 60 OBR
Carga horaria total do periodo: 360 h
2° periodo
LET 2029 Pratica de Redacao | 2.2.0 3 60 OBR LET 2630
COS Estética e linguagem audiovisual 4..0.0 4 60 OBR
COS Teorias da Comunicacdo - perspectivas histéricas 4..0.0 4 60 OBR
COS Teorias e prdticas publicitarias para meios impressos 2.2.0 3 60 OBR
COsS Producdo grafica 2.0.2 3 60 OBR Ccv
Atividades Complementares 30 OBR

Carga horaria total do periodo: 330h
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3° periodo

FILO428 Introducdo a Filosofia 4..0.0 60 OBR
PSO 03559 Introducdo a Psicologia Social 4..0.0 60 OBR
LET2030 Pratica de Redacdo Il 2.2.0 60 OBR LET2029
COs Teorias da Comunicacdo - perspectivas contemporaneas 4..0.0 60 OBR
COSs Teorias e Praticas de Linguagem Visual - Fotografia publicitaria | 2.2.0 45 OBR CVe
Estética.
Optativa 60 OBR
Atividades complementares 30 OBR
Carga horaria total do periodo: 375 h
4° periodo
CS0O1561 Antropologia Cultural 4..0.0 60 OBR
COsS Semidtica e comunicacao 4..0.0 60 OBR
COsS Comunicacdo Organizacional 3.1.0 60 OBR
CSO 2036 Sociologia da Comunicacado 4..0.0 60 OBR
COs Teorias e praticas Publicitarias para meios eletronicos - Radio 2.2.0 60 OBR
Ccos Producdo Publicitaria em Radio 0.0.4 60 OBR
Atividades complementares 30 OBR

Carga horaria total do periodo: 390 h
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5° Periodo

COsS Legislacdo em Comunicacdo 4..0.0 60 OBR
COsS Teorias e prdticas Publicitarias para meios eletronicos - TV 2.2.0 60 OBR CVe
Estética.
COsS Producdo Publicitaria em Video 0.0.4 60 OBR
COs Teorias e praticas de Linguagem Visual - Fotografia publicitaria Il 2.2.0 45 OBR CVe
Estética.
COS Teorias da opinido publica 4.0.0 60 OBR
Optativa 60 OBR
Atividades complementares 30 OBR
Carga horaria total do periodo: 375 h
6° periodo
COS Géneros, estilos e discursos da publicidade 4.0.0 60 OBR
FIL Filosofia e Etica 4.0.0 60 OBR
COsS Marketing e Comunicacdo 4.0.0 60 OBR
COS Teorias e praticas Publicitarias e Novas Tecnologias 2.2.0 60 OBR TPPI,
TPTV, TPR
COS Teorias e praticas de linguagem visual - Design para midia digital 2.2.0 60 OBR cv
COS Atendimento 2.2.0 60 OBR
Projeto especial em publicidade 30 OBR

Carga horaria total do periodo: 390 h
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7° Periodo

COsS Estudos de mercado e gestdo de empreendimentos e projetos de comuni- 4.0.0 4 60 OBR
cacao

COsS Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicacdo 4.0.0 4 60 OBR

COsS Planejamento em Publicidade e Propaganda 2.2.0 3 60 OBR

Cos Midia 2.2.0 3 60 OBR

CSO 02942 Formacdo sécio-econémica e politica do ES 4.0.0 4 60 OBR
Optativa 60 OBR

Carga horaria total do periodo: 360 h

8° periodo
COS Projetos Experimentais em Publicidade 270 OBR
Carga horaria total do periodo: 270 h
Total 2.850
N° de periodos letivos: Carga horaria obrigatéria: 2.280
Minimo: 8 Carga horaria optativa: 180
Maximo: 14 Carga horaria de atividades complementares: 120

Carga Horaria minima para graduacao: 2.850 horas Carga Horaria de Projetos experimentais: 270



VIIL.2 — Correlagio entre as disciplinas e as habilidades a serem desenvolvidas:

Embora seja compreensivel que o desenvolvimento de competéncias e habili-

dades se dé de maneira conjugada e diferentemente, em fungéo de inUmeras circuns-

tancias de ordem institucional, experiencial, psicossocial, etc, ficam abaixo explicitadas

as correlactes entre as disciplinas, estagios e atividades complementares, e suas im-

plicacbes no desenvolvimento das competéncias e habilidades previstas para os alu-

nos de Comunicacédo Social:

Jornalismo

DISCPLINAS/ATIVIDADE

HABILIDADES/COMPETENCIAS A SEREM DESENVOL-
VIDAS

Lingua portuguesa
Pratica de Redacéo |
Pratica de Redacdo Il

e Dominio de lingua portuguesa e estruturas nar-
rativas e expositivas aplicaveis as mensagens jor-
nalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao,
interpretacao e redacdo;

Sociologia da Comunicacao

Antropologia Cultural

Estruturas Sociais e Sistemas Politicos
Introducdo a Psicologia Social

Teorias da Comunicacdo - perspectivas
histéricas

Teorias da Comunicacdo - perspectivas
contemporaneas

Géneros, Estilos e Discursos do Jornalismo
Historia da Arte

Introducdo a Filosofia

Filosofia e Etica

Historia dos sistemas de comunicacao no
Brasil

Formacdo Socioecondmica e Politica do ES

e Adquirir formacdo que o habilite a interpretar,
explicar e contextualizar informacoes e situacdes
relacionadas ao exercicio profissional e ao exercicio
da cidadania

e Assimilar criticamente conceitos que permitam
a apreensdo de teorias jornalisticas;

e Ter atitude ética e compromisso com a cidada-
nia e os direitos humanos

Teorias da Comunicacdo — Perspectivas
historicas

Teorias da Comunicacgéo - Perspectivas
Contemporaneas

Géneros, Estilos e Discursos Jornalisticos
Semidtica e Comunicacao

e Adquirir formacdo que o habilite a interpretar,
explicar e contextualizar informacdes e situacoes
relacionadas ao exercicio profissional e ao exercicio
da cidadania

e Capacidade de compreender os processos en-
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volvidos na recepcdo de mensagens jornalisticas e
seus impactos sobre os diversos setores da socie-
dade;

e Assimilar criticamente conceitos que permitam
a apreensdo de teorias jornalisticas;

Teorias e Praticas Jornalisticas para meios
impressos

Teorias e Praticas Jornalisticas para meios
eletronicos/telejornalismo

Teorias e e Praticas Jornalisticas para mei-
os eletronicos/radiojornalismo

Teorias e praticas de linguagem visual/
fotojornalismo

Pratica de Redacéo |

Pratica de Redacao Il

e Adquirir formacdo que o habilite a interpretar,
explicar e contextualizar informacdes e situacoes
relacionadas ao exercicio profissional e ao exercicio
da cidadania

e Ter atitude ética e compromisso com a cidada-
nia e os direitos humanos

e Manter-se critico e independente no que diz
respeito as relacdes de poder e as mudancas que
ocorrem na sociedade;

e Ser capaz de identificar o que é informacdo de
interesse publico e pautar-se eticamente no trata-
mento dessas informacdes;

e Identificar e equacionar problemas éticos do
jornalismo;

e Dominio da lingua portuguesa e estruturas nar-
rativas e expositivas aplicaveis as mensagens jor-
nalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao,
interpretacao e redacao;

e Saber registrar fatos jornalisticos apurando,
interpretando, editando e transformando-os em
noticias e reportagens com o dominio da linguagem
jornalistica apropriada aos diferentes meios e mo-
dalidades tecnoldgicas de comunicacdo; investigar
informacdes, produzir textos e mensagens

e Saber formular pauta e planejar coberturas jor-
nalisticas

e Saber formular questdes e conduzir entrevistas;
e Saber trabalhar em equipe e relacionar-se com
fontes de informacdo de qualquer natureza;

e Desenvolver aptiddo para lidar com situacoes
novas, desconhecidas e inesperadas;

Legislacao em Comunicacao

e Adquirir dominio sobre as normatizacbes le-
gais vigentes na sociedade relativas aos meios de
comunicacao

e Manter-se critico e independente no que diz
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respeito as relacdes de poder e as mudancas que
ocorrem na sociedade;

Comunicacdo Visual

Estética e linguagem audiovisual

Teorias e Praticas linguagem visual/ foto-
jornalismo

Teorias e praticas de linguagem visual/
planejamento grafico e para meios impres-
sos e digitais

e Desenvolver conhecimento para o exercicio de
escolhas estéticas aplicadas a area de comunicacdo
e Adquirir conhecimentos para melhor compre-
ender a imagem como geradora de sentidos e im-
portante instrumento de comunicagdo contempora-
nea

Estudos de mercado e gestdo de empreen-
dimentos, produtos e projetos de comuni-
cacdo

Comunicacdo Organizacional

Assessoria de Imprensa

Marketing e Comunicacdo

Estagios

e Desenvolver capacidade para propor, planejar,
executar e avaliar projetos na area de comunicacdo
e Desenvolver capacidade de avaliar criticamente
produtos e praticas jornalisticas, bem como produ-
tos e empreendimentos.

e Desenvolver capacidade de organizacdo e ges-
tdo de empreendimentos em comunicacao

e Desenvolver capacidade de solucionar proble-
mas de comunicacdo que lhe sao confiados, de
forma criativa e ética.

Laboratério de jornalismo impresso
Laboratério de radiojornalismo Laboratério
de telejornalismo

Laboratério de assessoria de imprensa
Laboratério de jornalismo on line e novas
midias

e Ter atitude ética e compromisso com a cidada-
nia e os direitos humanos

e Ser capaz de identificar o que é informacdo de
interesse publico e pautar-se eticamente no trata-
mento dessas informacdes;

e Saber registrar fatos jornalisticos apurando,
interpretando, editando e transformando-os em
noticias e reportagens com o dominio da linguagem
jornalistica apropriada aos diferentes meios e mo-
dalidades tecnoldgicas de comunicacdo; investigar
informacdes, produzir textos e mensagens

e Saber formular pauta e planejar coberturas jor-
nalisticas

e Saber formular questdes e conduzir entrevistas;
e Saber trabalhar em equipe e relacionar-se com
fontes de informacdo de qualquer natureza;

e Desenvolver aptiddo para lidar com situacoes
novas, desconhecidas e inesperadas;

e Compreender, sistematizar e organizar proces-
sos de producdo jornalistica;

Teorias e Praticas Jornalisticas para meios

e Assimilar criticamente conceitos que permitam
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impressos

Teorias e Praticas Jornalisticas para meios
eletrénicos/telejornalismo

Teorias e Praticas Jornalisticas para meios
eletrénicos/radiojornalismo

Teorias e Praticas de linguagem visual/
fotojornalismo

Estagios

Pratica de Redacdo |

Pratica de Redacao Il

a apreensdo de teorias jornalisticas;

e Ter atitude ética e compromisso com a cidada-
nia e os direitos humanos

e Manter-se critico e independente no que diz
respeito as relacdes de poder e as mudancas que
ocorrem na sociedade;

e Ser capaz de identificar o que é informacao de
interesse publico e pautar-se eticamente no trata-
mento dessas informacdes;

e Identificar e equacionar problemas éticos do
jornalismo;

e Saber registrar fatos jornalisticos apurando,
interpretando, editando e transformando-os em
noticias e reportagens com o dominio da linguagem
jornalistica apropriada aos diferentes meios e mo-
dalidades tecnoldgicas de comunicacdo; investigar
informacdes, produzir textos e mensagens

e Saber trabalhar em equipe e relacionar-se com
fontes de informacao de qualquer natureza;

e Desenvolver aptiddo para lidar com situacoes
novas, desconhecidas e inesperadas;

e Desenvolver conhecimento para o exercicio de
escolhas estéticas aplicadas a drea de comunicacdo
e Adquirir conhecimentos para melhor compre-
ender a imagem como geradora de sentidos e im-
portante instrumento de comunicacdo contempora-
nea

Métodos e Técnicas de Pesquisa em Co-
municacao

e Desenvolver conhecimentos e habilidades para
realizar pesquisas nas area de comunicacdo

Projetos Experimentais em jornalismo

e Compreender, sistematizar e organizar proces-
sos de producao jornalistica;

e Desenvolver capacidade para propor, planejar,
executar e avaliar projetos na area de comunicacao
e Saber trabalhar em equipe e relacionar-se com
fontes de informacdo de qualquer natureza;

e Desenvolver aptiddo para lidar com situacoes
novas, desconhecidas e inesperadas;

e Adquirir conhecimentos e habilidades para rea-
lizar pesquisa académica nas area de comunicacao

Disciplinas Optativas

e Incentivar a busca de conhecimentos especifi-
cos nas areas correlatas a comunicacdo, bem como
a0 exercicio da autonomia de decisdo, organizacao
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e implementacdo de programas de formacao pro-
fissional e académica.

Atividades Complementares

e Incentivar a busca de conhecimentos especifi-
cos nas areas correlatas a comunicacdo, bem como
a0 exercicio da autonomia de decisdo, organizacao
e implementacdo de programas de formacao pro-
fissional e académica.
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Publicidade e Propaganda:

DISCIPLINAS /ATIVIDADE

HABILIDADES/COMPETENCIAS A SEREM DESEN-

VOLVIDAS

Lingua Portuguesa
Pratica de Redacao |
Pratica de Redacao Il

Ter competéncia no uso da lingua nacional para
escrita e interpretacdo de textos gerais e especia-
lizados na area.

Sociologia da Comunicacao

Antropologia Cultural

Estruturas Sociais e Sistemas Politicos
Introducdo a Psicologia Social

Teorias da Comunicacdo - perspectivas
historicas

Teorias da Comunicacdo - perspectivas
contemporaneas

Géneros, Estilos e Discursos da Publicida-
de

Historia da Arte

Introducdo a Filosofia

Filosofia e Etica

Histdria dos sistemas de comunicacdo no
Brasil

Formacdo Socioecondmica e Politica do ES

e deter um conjunto significativo de conheci-
mentos e informacdes sobre a atualidade;

e ser capaz de correlacionar sua profissao com
todas as demais, dentro de uma visdo global da
sociedade, que, acima de tudo, deve estar a servi-
¢o do homem e de seu bem-estar;

Comunicacao Visual

Historia da Arte

Estética e linguagem audiovisual

Teorias e Praticas de linguagem visual -
fotografia publicitaria l e Il

Teorias e praticas de linguagem visual -
Design para midia digital

Semidtica e Comunicacdo

Teorias e praticas de criacdo em Publici-
dade e Propaganda

e Desenvolver conhecimento para o exercicio de
escolhas estéticas aplicadas a drea de comunica-
cdo

e Adquirir conhecimentos para melhor compre-
ender a imagem como geradora de sentidos e
importante instrumento de comunicagdao contem-
poranea
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Teorias da Comunicacdo - perspectivas
histéricas

Teorias da Comunicacdo - perspectivas
contemporaneas

Histéria dos Sistemas de Comunicacdo no
Brasil

Introducdo a Psicologia Social

Sociologia da Comunicacao

Filosofia e Etica

Antropologia Cultural

Semidtica e comunicacao

Métodos e Técnicas de Pesquisa em Co-
municacao

Legislacao em Comunicacao

Estruturas Sociais e Sistemas Politicos
Formacdo Socioecondmica e Politica do ES

e assimilar criticamente conceitos que permitam
a apreensdo de teorias;

e usar tais conceitos e teorias em andlises criti-
cas da realidade;

e posicionar-se segundo pontos de vista ético-
politicos;

e tratar problemas tedéricos da Comunicacao e
problemas profissionais de sua drea de atuacao,
estabelecendo relacoes factuais e conceituais di-
ante de questdes concretas pertinentes a area;

e desenvolver competéncias para formacao e
estimulo a aprendizagem na area da Comunicacao
em geral, e das especialidades incluidas em sua
experiéncia;

e estudar os individuos e a sociedade em seus
aspectos psicoldgicos, linglisticos, artisticos, so-
ciais e econémicos, a fim de tornar a atividade
publicitdria um meio de melhorar a qualidade de
vida da sociedade em geral;

e identificar a responsabilidade social da profis-
sdo, mantendo os compromissos éticos estabele-
cidos;

Comunicacao Organizacional

Legislacao em Comunicacao

Marketing e Comunicacdo

Estudos de Mercado e gestdao de empreen-
dimentos e projetos de comunicagdo

e ordenar as informacdes conhecidas e fazer
diagnéstico da situacdo dos clientes;

e realizar pesquisas que subsidiem as solucdes
recomendadas aos clientes, como pesquisas de
consumo, de motivacdo, de concorréncia, de ar-
gumentos, etc.;

e planejar, executar e administrar campanhas de
comunicacdo com o mercado, envolvendo o uso
da propaganda e de outras formas de comunica-
¢do, como a promocdo de vendas, o merchandi-
sing e o marketing direto;

e definir objetivos e estratégias de comunicacao
como solucdes para problemas de mercado e ins-
titucionais dos anunciantes;

e conceber meios de avaliar e corrigir resultados
de programas estabelecidos;

e contratar e acompanhar servicos de fornece-
dores e produtores especializados;

55



e atuar como mediador em acdes de patrocinio
cultural ou esportivo;

e compreender os papéis desempenhados pelos
clientes (anunciantes), agéncias de propaganda e
a midia (veiculos) no ambiente empresarial em
que se desenvolve a publicidade;

e identificar e analisar as rapidas mudancas
econdmicas e sociais em escala global e nacional
que influem no ambiente empresarial;

Teorias e Praticas publicitarias
Producdo Publicitaria em Radio
Producdo Gréfica

Producdo Publicitaria em Video
Projetos Experimentais em Publicidade

e dominar as linguagens habitualmente usadas
nos processos de comunicacdo, nas dimensdes de
criacdo, de producdo, de interpretacao e da técni-
ca;

e experimentar e inovar no uso destas lingua-
gens;

e refletir criticamente sobre as praticas profissi-
onais no campo da Comunicacao;

Teorias e Praticas Publicitarias para Meios
Eletronicos - TV

Teorias e Praticas Publicitarias para meios
impressos

Teorias e Praticas publicitarias para meios
eletrénicos - Radio

Teorias e Praticas de Visual - Fotografia Pu-
blicitaria | e Il

Teorias e Praticas Publicitarias e Novas
Tecnologias

Géneros, estilos e discursos da publicida-

de

e conhecer as caracteristicas de linguagem pro-
prias de cada meio e de cada ferramenta de co-
municacao;

e produzir pecas de campanha concebidas com
os recursos tecnolégicos disponiveis;

e acompanhar e estar sintonizado com as ulti-
mas tendéncias da profissdao e com as entidades
envolvidas no processo da propaganda - clientes,
agéncias, fornecedores e midias; bem como com
as demais atividades e instituicdes envolvidas na
tarefa de comunicar e vender;

e desempenhar as diversas atividades e compe-
téncias do trabalho publicitario na area da propa-
ganda politica;

e assimilar criticamente conceitos que permitam
a compreensdo das praticas e teorias referentes a
publicidade e a propaganda, repercutindo-os so-
bre sua pratica profissional;

e ter as demais competéncias e habilidades que
caracterizam o trabalho nas circunstancias em que
o Publicitario é normalmente inserido.

e executar e orientar o trabalho de criacdo e
producdo de campanhas de propaganda em vei-
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culos impressos, eletronicos e digitais;

Teorias da Opinido Publica

Introducao a Psicologia Social

e ordenar as informacdes conhecidas e fazer
diagnostico da situacdo dos clientes;

e realizar pesquisas que subsidiem as solucdes
recomendadas aos clientes, como pesquisas de
consumo, de motivacdo, de concorréncia, de ar-
gumentos, etc.;

e realizar e interpretar pesquisas de criacdao co-
mo subsidio para a preparacdao de campanhas
publicitarias;

e realizar pesquisas sobre a recepcdo e o com-
portamento do consumidor;

e identificar e interpretar os desejos e necessi-
dades do consumidor e dos fatores que o levardao
a preferir um determinado produto, servico ou
marca

Planejamento em Publicidade e Propaganda

e executar e orientar o trabalho de criacdo e
producao de campanhas de propaganda em vei-
culos impressos, eletrénicos e digitais;

Midia

e executar e/ou orientar o planejamento de mi-
dia, incluindo andlise de pesquisas, selecdo de
veiculos, programacado e controle de veiculacdo;

e operacionalizar acdes e eventos de comunica-
cdo direta com o publico receptor visado;
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VII. 3 - Flexibilizacao dos contetdos:

O curso de Comunicacdo Social estad aberto a alteracdes curriculares sempre que se
fizerem necessarias, de modo a incorporar novas disciplinas que permitam o acompa-
nhamento das mudancas tecnoldgicas e de novas modalidades de linguagens de comuni-
cacao.

Como, em geral, modificacdes muito abrangentes exigem procedimentos de trami-
tacdo mais demorada e complexa, foram previstas disciplinas cujos conteudos podem ser
modificados sempre que se fizer necessario e for julgado procedente pelo colegiado do
Departamento.

Desta maneira, podem ser incorporadas permanentemente inovacoes relacionadas
as praticas e teorias da comunicacdo, ao mesmo tempo em que se permite acolher nos
conteudos a serem oferecidos as diversas opcdes tedricas que estdo presentes no campo
da comunicacao e que tém sido contempladas nos estudos especificos da equipe de pro-
fessores do Departamento e dos seus grupos de pesquisa.

Esta possibilidade se viabiliza pela opcao por disciplinas que enquadram com pre-
cisdo e clareza a sua tematica, mas permite ao professor oferecer a abordagem teérica
que julgar mais compativel, contemplando assim a liberdade de catedra e a opcdo de cada

integrante do corpo docente.

58



VII. 4 — Ementas das disciplinas obrigatorias:

VII. 4 . a - Disciplinas comuns:

LINGUA PORTUGUESA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(LET 2630) 4 0 0 60 4

Nocodes gerais da lingua portuguesa. Leitura e producdo de diferentes tipos de tex-
tos, em especial os relativos a comunicacdo de massa. Os tipos de organizacdo textual:

narracdo, descricdo e dissertacdo.

SOCIOLOGIA DA COMUNICACAO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cso ) 4 0 0 60 4

Debate da contemporaneidade: globalizacdo, cultura e novas formas de sociabili-

dade. As novas tecnologias e sua relacdo com a producdo e recepcao da midia.

FORMACAO SOCIOECONOMICA E POLITICA DO ES

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(CsO ) 4 0 0 60 4

O processo de formacdo do Espirito Santo no periodo colonial. A forma de insercao
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do ES na expansdo da economia cafeeira capitalista. As especificidades do ES no contexto
das transformacdes sécio-econdmicas e politicas do Brasil até fins dos anos 60. As trans-
formacoes ocorridas no ES a partir dos anos 70. As especificidades da modernizacdo con-
servadora no ES: aspectos politicos, econdmicos, sociais, culturais, tecnolégicos e ambi-

entais. As perspectivas futuras.

HISTORIA DOS SISTEMAS DE COMUNICAGCAO NO BRASIL

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

As condicdes historicas do surgimento e da formacao de um publico leitor, do sé-
culo XVI ao XVIII. O surgimento da imprensa, do radio, da TV e do cinema e seus contex-
tos. Os meios de comunicacdo no Brasil. Historia da imprensa e da Publicidade e Propa-
ganda. O dominio da censura sobre a informacdo no Brasil: 1500-1822. A midia e os jor-
nalistas no processo da independéncia politica do Brasil, na queda do Império e na cam-
panha republicana, a irreveréncia dos pasquins. A imprensa e o radio, da Republica Velha
até o Estado Novo: a presenca censoéria do Estado. A midia e os jornalistas dos anos 50
aos 60: a constituicdo de um mercado de trabalho e a agdo politica e social. O movimento
de 64: as opcoes ideoldgicas da categoria. O periodo de 68 aos anos 80: as censuras e as
resisténcias ao arbitrio. A formacdo do jornalista e do publicitario no Brasil: das redacdes
e associacOes as escolas e aos sindicatos. A midia e os perfis profissionais contempora-

neos.

HISTORIA DA ARTE

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(ART ) 4 0 0 60 4
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Introducdo a Historia da Arte ocidental. Panorama histérico dos movimentos artisti-

cos. As tendéncias da arte contemporanea.. Conceitos basicos da Historia da Arte. Teorias

da Arte; com énfase nos movimentos que formam a compreensdo moderna da arte. Arte

na sociedade complexa e mediatizada. Arte e publicidade; arte e mercado.

PRATICA DE REDAGCAO | (LET 2029)

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(LET 2029) 2 2 0 60 3

Trabalho pratico de producdo e andlise de diferentes tipos de textos informativos,

argumentativos e persuasivos.

INTRODUCAOA FILOSOFIA:

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(FIL ) 4 0 0 60 4

Aproximacao a filosofia. As correntes filoséficas contemporaneas

cacdo. Antropologia e Filosofia. Filosofia e histéria. Filosofia e tecnologia

cia.

ESTETICA E LINGUAGEM AUDIOVISUAL

. Filosofia e edu-

. Filosofia e cién-

Cédigo Carga horaria semanal |CH semaestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4
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Introducdo a estética: conhecimento "ingénuo" e conhecimento "culto”. Estética e o
objeto de andlise; estética e o sujeito de analise. Estética e percepcao. O Belo, o feio, o
sublime, o trdgico, o cOmico e o grotesco. Estética no mundo contemporaneo e apropria—
cdo midiatica do universo das categorias estéticas. Formacdo do gosto e mercado. Estética

e semidtica. A Imagem como particularidade narrativa e representativa. Mundo imagético.

TEORIAS DA COMUNICAGCAO - PERSPECTIVAS HISTORICAS

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

Panorama das diversas correntes tedricas da comunicacdo de massa. Contribuicbes

interdisciplinares para a constituicdo de uma teoria da comunicacao.

FILOSOFIA E ETICA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(FIL ) 4 0 0 60 4

Os fundamentos da Etica - os elementos fundamentais constitutivos do ser éti-
co: consciéncia, liberdade, o bem, os valores morais, meios e fins - o carater pessoal
do ser humano - os objetivos da ética: subjetivo e objetivo - o conhecimento teérico,
pratico e técnico - a ética e as outras ciéncias: economia, politica, sociologia, direito e

teologia. Etica e comunicacdo na sociedade contemporanea.

INTRODUGCAO A PSICOLOGIA SOCIAL

Cédigo Carga horaria semanal |CH semaestral Créditos

T E L
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(PSO)4‘O‘O’60 4

Localizacdo historica da Psicologia. Psicologia social no contexto do conhecimento
psicolégico. Métodos da Psicologia social. A estrutura psicossocial do homem.

PRATICA DE REDACAO II

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(LET 2630) 4 0 0 60 4

Trabalho pratico de producdo e andlise de diferentes tipos de textos. Conceitos e

técnicas de construcdo de textos informativos, argumentativos e persuasivos.

TEORIAS DA COMUNICACAO - PERSPECTIVAS CONTEMPORANEAS

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

Panorama das diversas correntes tedricas da comunicacdo contemporaneas. As te-

orias latino—americanas. Os principais estudos brasileiros.

ANTROPOLOGIA CULTURAL

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(CSO1561) 4 0 0 60 4

Trajetérias constituintes da antropologia: as questdes, conceitos e temas princi-
pais. Cultura: principais perspectivas de andlise sobre simbolismo e imaginario.. Formacao

cultural latino-americana e brasileira. Dimensdes contemporaneas.

63



ESTRUTURAS SOCIAIS E SISTEMA POLITICOS

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(CSO ) 4 0 0 60 4

Andlise das estruturas sociais e sua relacdo com o sistema politico: a emergéncia

do Estado Moderno.

COMUNICAGCAO ORGANIZACIONAL

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(COs ) 3 1 0 60 4

Processos e estruturas de comunicacdo nas organizacdes. Rotinas de producdo e
gestdo da comunicacdo. Articulacdo dos processos de comunicagdao com as demais inicia-
tivas e politicas da organizacdo. Concepcdo de projetos e produtos de comunicacdo. Ava-
liacdo da eficdcia da acdo comunicativa nas organizacdes. Experiéncias relevantes em di-

versos tipos de organizacao.

LEGISLACAO EM COMUNICAGAO

Cédigo Carga horaria semanal | CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

Lei de imprensa, legislacdo de telecomunicacdes, Instituicdes dedicadas a regulamen-

tacdo da comunicacdo. Delitos, contravencdes, crimes. Responsabilidade, reparacdo por
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dano moral, multas, detencdo. A Constituicdo Brasileira. O Estado Democratico de Direito.
Os direitos humanos. A protecdao dos direitos humanos na ordem brasileira. Leis especiais.
O direito a informacdo e o direito de comunicar. Legislacdo em Jornalismo e em Publicida-

de e Propaganda.

COMUNICAGAO VISUAL

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

A visualidade e a visibilidade como condicdo da comunicacdo contemporanea. A
importancia da imagem e a criacdo de cendrios imagéticos passiveis de serem comunica-
dos. Compreensao dos elementos da comunicacao visual voltados para a imagem de insti-
tuicoes e eventos. Breve historico da evolucdo dos meios de expressao visual. Visdo e per-
cepcdo de espaco, tempo, movimento e ritmo. Elementos basicos da comunicacdo visual:
ponto, linha, forma...Estrutura, tipologia e caracteristicas das imagens fixas e em movi-
mento. O abstrato, o figurativo e o simbdlico na imagem. A mensagem visual no processo
da comunicacdo: a estratégia do autor e do leitor. Funcdes sociais e artisticas da imagem.

Exercicios tedricos e prdaticos de percepcdo e operacdo dos codigos visuais.

TEORIAS DA OPINIAO PUBLICA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

Opinido publica: raizes histéricas do conceito. Tipo de comportamento coletivo.
Multiddo e massa. Conceituacdo de publico e de opinido publica. Natureza, formacdo e

contelido da opinido publica. Pesquisa de opinido publica.
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ESTUDOS DE MERCADO E GESTAO DE EMPREENDIMENTOS. PRODUTOS E PROJETOS

DE COMUNICAGCAO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 3 1 0 60 4

Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de
comunicacdo: conhecimento do papel de empresa de comunicacdo na vida econémica. As
principais funcdes administrativas de uma empresa jornalistica. Organizacdo, planejamen-
to, controle e direcdo de empresas jornalisticas. Constituicdo de novos empreendimentos
em comunicacdo. Desenvolvimento de produto; Interacdo com o mercado: como conhecer
seus desejos, antecipar-se as necessidades e criar necessidades. O Marketing para novos

produtos e novos mercados.

SEMIOTICA E COMUNICACAO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

Introducdo a Semidtica. Principais vertentes semioticas e seus autores. Principais
conceitos em semidtica. Teoria geral dos signos. Pragmatica, Retérica e Discurso. Semioti-

ca e comunicacdo social, semidtica e midia.

MARKETING E COMUNICACAO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semaestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4
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Conceituacdo de Marketing. A importancia do marketing, da comunicacdo e do
planejamento estratégico para as organizacdes. As organizacdes e seus produtos: bens,
servicos e idéias. Marketing institucional e imagem de marca. Comportamento do consu-

midor. Globalizacao e segmentacao de mercados.

METODOS E TECNICAS DE PESQUISA EM COMUNICACAO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

A pesquisa ( conceitos, objetivos e classificacdes). Tipos de pesquisa. Etapas de
uma pesquisa, organizacdo da base teodrica. Instrumentos para coleta de dados (o questi-
ondrio e a entrevista). Paradigmas cientificos da pesquisa em comunicacdo. Planejamento

de um projeto de comunicacdo.
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VII. 5. B - Disciplinas de Jornalismo

TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM VISUAL - PLANEJAMENTO GRAFICO E PARA
MEIOS IMPRESSOS E DIGITAIS

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Tipologia - estudo dos tipos de familias e introducao a legibilidade e visibilidade
dos caracteres graficos. Sistemas de medidas graficas - breve histérico e estudo dos prin-
cipais sistemas. Sistemas graficos. Caracteristicas das principais técnicas de impressao e
acabamento. Teoria e pratica das cores. Elementos visuais de um periédico. Funcdes da
diagramacao. A infra-estrutura do planejamento grafico para midia impressa e para veicu-
lacdo jornalistica na internet. A tela do computador como suporte do design grafico.
Aproveitamento do espaco grafico: centros de referéncia e linhas de leitura. As técnicas de
diagramacao e de editoracdo eletronica para meios impressos e eletrénicos- uso dos prin-

Cipais programas.

GENEROS, ESTILOS E DISCURSOS JORNALISTICOS

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

A enunciacdo linguistica e a escritura jornalistica. Os parametros da enunciacdo. O
sujeito da narracdo. A diversidade dos modos enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e
funcdes. Aspectos logicos, contextuais e situacionais do significado: sentido, significacdo
e significado. Organizacao do discurso: os recursos da linguagem. A ética e a expressivi-

dade no texto jornalistico. As formas de organizacdo da producdo jornalistica.
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TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM VISUAL/ FOTQJORNALISMO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 1 0 3 60 2

Breve histérico da técnica e da fotografia como registro de fatos: estrutura, tipos,
caracteristicas e funcionamento de cameras fotograficas oOticas; produtos e quimica da
fotografia; linguagem e expressdo fotografica no jornalismo e no documentarismo. Aces-
sorios, laboratérios, revelacao de filme e do papel fotografico no jornalismo. Concepcao e
realizacdo da reportagem fotografica. Estudo de imagens de nomes fundamentais do fo-

tojornalismo e documentarismo.

LABORATORIO DE JORNALISMO IMPRESSO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 0 0 4 60 1

Edicdo quinzenal de um jornal. Pratica de conceitos e técnicas de pauta. Investiga-
cdo jornalistica, texto jornalistico (narracdo e argumentacdo) e edicao grafica. Pesquisa e

experimentacdo de linguagens de vanguarda para a comunicacdo jornalistica impressa

LABORATORIO DE JORNALISMO ELETRONICO - TELEVISAO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 0 0 4 60 1

Edicdo de um telejornal com periodicidade semanal. As regras de redacdo para TV,
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o roteiro e a montagem do script, o uso do tempo verbal, de numerais, pronomes etc. Os
formatos e sistemas de equipamentos; a reportagem externa, o estudio, a cobertura ao
vivo, a edicdo, a producdo, a sonorizacdo. Programas jornalisticos: da pauta a realizacao.
Estratégias de producdo. Reportagem. Transmissdo "ao vivo". A entrevista. Edicdo de ma-

térias jornalisticas. Programas especiais. Apresentacdo de programas.

TEORIAS E PRATICAS JORNALISTICAS PARA MEIOS ELETRONICOS/ON LINE E CD

Cédigo Carga horaria semanal | CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Teorias aplicadas ao jornalismo on line. Conceitos e estudos da linguagem jorna-
listica no ambiente da cibercultura. Géneros e aspectos estilisticos. Conceitos e praticas
de producdo noticias em "tempo real". Praticas de reportagem no jornalismo on line. Hi-
permidia e interatividade. Conceitos e praticas de planejamento, edicdo de reportagens e

textos para jornalismo on line.

LABORATORIO DE JORNALISMO ELETRONICO - RADIOJORNALISMO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 0 0 4 60 1

Edicdo de um radiojornal com periodicidade semanal.

LABORATORIO DE JORNALISMO ON LINE

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos

T E L
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(Cos ) 0 60 1

0‘4

Edicdo de jornal on line com atualizacao permanente

LABORATORIO DE ASSESSORIA DE IMPRENSA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 0 0 4 60 1

Elaboracdo e execucdo de um projeto de assessoria de imprensa definido em cada

semestre letivo.

TEORIAS E PRATICAS JORNALISTICAS

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Teorias aplicadas ao jornalismo: as diversas possibilidades de compreensdo do
jornalismo como linguagem do sistema de comunicacdo de massa e difusdo de aconteci-
mentos da atualidade. A construcdao do presente por meio da midia jornalistica. A institui-
¢do do espaco publico mediatizado. As funcdes do jornalismo. O profissional e seus com-
promissos éticos. A construcdo do discurso jornalistico e suas condicdes de producdo. A

organizacao do trabalho no jornalismo

TEORIAS E PRATICAS  JORNALISTICAS PARA MEIOS ELETRONI-

COS/RADIQJORNALISMO
Cédigo Carga horaria semanal |CH semaestral Créditos
T E L
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oS ) 2‘2‘0’ 60 3

Teorias aplicadas ao jornalismo. Conceitos e avaliacdo critica do jornalismo no ra-
dio. O conteudo programatico no radio e no jornalismo. A linguagem oral e a linguagem
radiofonica. A noticia em radio: da fonte a transmissdo. Regras de redacdo da noticia. A
reportagem: captacdo e realizacdo. Apresentacdo de programas jornalisticos. Expressdo

da opinido em radio: entrevistas e debates. Pratica.

TEORIAS E PRATICAS JORNALISTICAS PARA MEIOS ELETRONICOS/TELEJORNALISMO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Teorias aplicadas ao jornalismo. O Jornalismo na TV: definicdo e conceitos. O tele-
jornal, suas funcoes e métodos de producado. A reportagem de telejornal: principios, equi-
pamento e prdatica. A redacdo telejornalistica: normas e aplicacdes. Exercicios praticos.
Edicdo de reportagens: principios, equipamentos e pratica. Apresentacdo de telejornal:
estudio, normas e pratica. Telejornais: modelos brasileiros e estrangeiros. Pés-producao:
vinhetas, gerador de caracteres, animacdes e pratica. O telejornalismo diario: producao e
avaliacdo. Avaliacdo final. Programas jornalisticos: da pauta a realizacdo. Estratégias de
producdo. Reportagem. Transmissdo "ao vivo". A entrevista. Edicdo de matérias jornalisti-
cas. Programas especiais. Apresentacdo de programas. As regras de redacao para TV, o
roteiro e a montagem do script, o uso do tempo verbal, de numerais, pronomes etc. Os
formatos e sistemas de equipamentos; a reportagem externa, o estudio, a cobertura ao
vivo, a edicdo, a producdo, a sonorizacdo. Programas jornalisticos: da pauta a realizacdo.
Estratégias de producdo. Reportagem. Transmissdo "ao vivo". A entrevista. Edicdo de ma-

térias jornalisticas. Programas especiais. Apresentacdo de programas.
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TEORIAS E PRATICAS JORNALISTICAS PARA MEIOS IMPRESSOS/NOTICIA E REPORTA-

GEM
Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Teorias aplicadas ao jornalismo. Conceitos e estudos da linguagem jornalistica im-
pressa. Tipos de reportagem, Géneros e aspectos estilisticos. Leituras e praticas de repor-
tagem nas diferentes areas de atuacdao do jornalismo. Técnicas de entrevista. Edicdo e

revisdo de reportagens e textos noticiosos.

ASSESSORIA DE IMPRENSA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Assessoria de Imprensa: a dimensdo historica e tedrica. Assessoria de Imprensa
(Al) e politicas de comunicacdo. Modalidades de Assessoria de Imprensa. A organizacdo de
um plano de Assessoria de Imprensa. Avaliacdo da eficdcia do trabalho de assessoria de
imprensa. A assessoria de imprensa como mercado de trabalho. Avaliacdo da experiéncia
brasileira de assessoria de imprensa. Produtos de Assessoria de Imprensa. Assessoria Po-
litica, Marketing e Comunicacdes: conceitos, limites e posicdes. Andlise de cendrios. Publi-

cacoes voltadas para publico interno nas organizagdes.
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VIL.4. ¢ - Disciplinas de Publicidade e Propaganda

TEORIAS E PRATICAS DE CRIACAO PUBLICITARIA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua funcao e seus profissionais. A funcdo e
os objetivos da publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas teéri-
cas e técnicas. Teorias e exercicios de criacao publicitaria. Manipulacao dos cédigos sono-
ros e visuais na criacdo da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de informacao,

argumentacdo e motivacdo na estratégia publicitaria.

TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS PARA MEIOS IMPRESSOS

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Manipulacdo dos cédigos visuais na criacdo da mensagem publicitaria para meios
impressos. Criacdo, analise e critica de anuncios publicitdrios para meios impressos. Cria-
tividade e adequacdo da producdo de anuncios impressos aos objetivos da publicidade e

propaganda.

PRODUCAO GRAFICA

Cédigo Carga horaria semanal | CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 1 1 2 60 3
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Tipologia. Medidas graficas. Técnicas de composicdo e de impressdo e suas implicacoes.
Estética aplicada ao material grafico. Aspectos gerais da forma e da composicdo. Elemen-
tos da forma e da composicdo. Caracteristicas do anuncio grafico. O lay out. A arte final.
Cor: teoria, classificacdo, combinacdo e aplicacdo. Lay out para rotulos, anuncios, carta—

zes, painéis e promocao de vendas.

TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS PARA MEIOS ELETRONICOS - RADIO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Tipologia. Medidas graficas. Técnicas de composicdo e de impressao e suas implica-
¢Oes. Estética aplicada ao material grafico. Aspectos gerais da forma e da composicao.
Elementos da forma e da composicdo. Caracteristicas do anuncio grafico. O lay out. A arte
final. Cor: teoria, classificacdo, combinacdo e aplicacdo. Lay out para rétulos, anuncios,

cartazes, painéis e promocdo de vendas.

TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM VISUAL - DESIGN PARA MIDIA DIGITAL

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Caracteristicas de linguagem visual nos meios digitais Aspectos gerais e elementos da
forma e da composicdo. Cor: teoria, classificacdo, combinacdo e aplicacdo. Hipermidia,
interatividade e arquitetura da informacao. Criacdo de anlincios e produtos para internet e

suportes digitais.
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PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 0 0 4 60 1

Técnicas de producdo para radio. Estudo teérico e pratico sobre a publicidade no ra-
dio brasileiro. Contato direto com emissoras de radio locais. Jingles e spots. Trabalho em

laboratério. Alternativas ndo comerciais de producdo publicitaria para radio.

TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM VISUAL — FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 1 1 2 60 3

Breve histérico da técnica e da arte fotografica: os principais precursores e movimen-
tos.Estruturas, tipos, caracteristicas e funcionamento de ciAmeras fotograficas. Otica foto-
grafica. Produtos e materiais quimicos fotograficos. Linguagem e expressao fotografi-
ca..Géneros, usos e aplicacdes da fotografia em PP. Iluminacdo e estidio fotografico. Or-
ganizacdo e funcionamento de laboratérios fotograficos. Revelacdo do filme e do papel

fotografico. Preservacdo de material fotografico. Producdo e leitura fotografica

TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM VISUAL — FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Cédigo Carga horaria semanal | CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 1 1 2 60 3
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Técnicas avancadas de estidio e iluminacdo artificial. Diferentes técnicas de manipu-
lacdo da imagem fotogréfica. Estudo da fotografia aplicada a publicidade, criacdo e pro-
ducdo de fotografia publicitaria. Principais movimentos da fotografia artistica. Fotografia
digital e técnicas de manipulaciao de fotografia digital. Nocdes de fotografia na imagem

em movimento

TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS PARA MEIOS ELETRONICOS - TV

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Manipulacdo dos cédigos sonoros e visuais utilizados na criacdo da mensagem publi-
citaria para a TV. Criacdo, analise e critica de anuncios televisivos. Criatividade e adequa-
cdo técnica da producdo de anuncios televisivos aos objetivos da publicidade e propagan-

da.

PRODUGAO PUBLICITARIA EM VIDEO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 0 0 4 60 1

Técnicas de producdo publicitaria para TV e cinema. Estudo tedrico e pratico sobre a
publicidade na televisdao e cinema brasileiros. Video-tape e filmes. Contato direto com
emissoras de TV locais. Trabalho em laboratério. Alternativas ndo comerciais de produgdo

publicitaria para TV e cinema.

GENEROS, ESTILOS E DISCURSOS DA PUBLICIDADE
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Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 4 0 0 60 4

A enunciacdo linglistica e a escritura publicitaria. Os pardmetros da enunciacao. A

diversidade dos modos enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e funcdes. Aspectos 16gi-

cos, contextuais e situacionais do significado. Sentido, significacao e significado. Organi-

zacdo do discurso: os recursos da linguagem. A ética e a expressividade no texto publici-

tario. As formas de organizacao da producao publicitaria.

TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS E NOVAS TECNOLOGIAS

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

A linguagem publicitaria e as redes mundiais de informacdo. Ciberespaco, Internet,

Hipertexto e Hipermidia: conceitos e caracteristicas. O computador e a digitalizacdo dos

signos audiovisuais. Interface e interatividade: desafios para o fazer publicitario. Descen-

tralizacdo e desterritorializacdo: novos mercados e nova sensibilidade. A inteligéncia cole-

tiva.
MIDIA
Cédigo Carga horaria semanal |CH semaestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

78



Levantamento de dados. Tabulacdo e analise de dados sobre circulacao, audiéncia

e selecdo de veiculo para mensagem publicitaria. Freqluéncia das insercdes. Orcamentos.

ATENDIMENTO

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

As relacdes profissionais entre agéncia e cliente, o papel do cliente na defi-
nicdo dos objetivos e metas de campanhas publicitarias. A delimitacdo e a importancia do
setor de atendimento numa agéncia: competéncias e atributos profissionais. Como conhe-
cer e interagir com o cliente. Métodos e praticas de atendimento. Processos de elaboracdo

e interpretacao do briefing. O atendimento e a imagem da agéncia.

PLANEJAMENTO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 60 3

Planejamento de campanhas de propaganda. A analise do produto. O mercado e a
concorréncia. O posicionamento. O consumidor-alvo. Os dados da pesquisa e os pré-

testes em funcdes de produto. A otimizacdo da verba. O atendimento ao cliente. O brie-

fing.

PROJETOS EXPERIMENTAIS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Cédigo Carga horaria semanal |CH semaestral Créditos
T E L
(Cos ) 2 2 0 280
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Aplicacdo de teorias, métodos e técnicas para desenvolvimento de projetos ou

produtos de Publicidade e Propaganda e de pesquisa de interesse cientifico nas areas.

VII. 5 - Projetos Experimentais em Jornalismo e em Publicidade e Propaganda

Os projetos Experimentais do curso de Comunicacdo Social
habilitacdo em Jornalismo e em Publicidade e Propaganda obedecerdo ao seguinte

regulamento:

| - Disposicoes Gerais

1 - Os projetos Experimentais do Curso de Comunicacdo Social, nas habilitacdes
em Jornalismo e Publicidade e Propaganda, terdao os seguintes objetivos:

. proporcionar aos alunos a aplicacdo dos conhecimentos adquiridos durante o
Curso;

. criar no aluno o espirito da responsabilidade profissional, ética e moral, e do tra-
balho de equipe, quando for o caso;

. levar o aluno a pesquisar sobre as teorias e praticas no campo da Comunicacao
Social.

Os Projetos Experimentais serdo obrigatérios e realizados exclusivamente no ulti-
mo semestre do curso, envolvendo em sua execucdo os laboratérios de redacdo, planeja-

mento grafico, fotografico, recursos audiovisuais e pesquisa e documentacao.

2- Entende-se como Projetos Experimentais o trabalho que caracteriza a apli-

cacdo de teorias, métodos e técnicas para desenvolvimento de projetos ou produtos de

Jornalismo e de Publicidade e Propaganda e de pesquisa de interesse cientifico nas areas.
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3 - A estruturacdo dos projetos experimentais levard em consideracdo a natureza
especifica das areas de Jornalismo e Publicidade e Propaganda e, ainda, a natureza multi-
disciplinar da area de Comunicacdo, em seu didlogo direto com as Artes, a Ciéncia e a

Filosofia.

4 - Os trabalhos praticos deverdo ser acompanhados de memorial descritivo que
versem sobre os objetivos do projeto, a fundamentacao tedrica, a bibliografia consultada

e as etapas cumpridas até sua elaboracao final.

5 - Os Projetos Experimentais serdao desenvolvidos pelos alunos sob orientacdo de
professores do Departamento de Comunicacdo Social, nas habilitacdes em Jornalismo e
Publicidade e Propaganda, cabendo ao Departamento de Comunicacdo Social a aprovacao

do projeto e do orientador.

6- Os projetos devem levar em conta a filosofia e os objetivos do curso de Comu-

nicacao Social.

7 - Os projetos de graduacdo correspondem a aplicacdo pratica dos conhecimen-
tos adquiridos no curso e s6 estardo aptos a desenvolvé-los os alunos com aprovacao em
todas as disciplinas previstas até o sétimo periodo do curso.

Casos especiais de projetos com disciplinas pendentes serdo apreciados pelo De-

partamento de Comunicacdo Social, respeitados os pré-requisitos.

8- A disciplina de Projetos Experimentais tera uma carga horaria total de 270 (du-

zentos e setenta) horas, num total de 05 (cinco) créditos.

Il - Orientacdo dos projetos de graduagdo

81



1 - Os orientadores dos Projetos Experimentais do Curso de Comunicacdo Social,
em suas duas habilitacdes, serdo professores aprovados pelo Departamento de Comuni-
cacdo, apos apreciacdo do nome indicado pelo aluno, ou nomes, quando for o caso de

mais de um orientador.

2 - Os professores orientadores dos Projetos Experimentais em questdo serdo pro-
fessores do Departamento de Comunicacdo e com exercicio profissional na area especifica
do projeto. Entendendo-se como “profissional” a atividade didatica ou trabalho em proje-

tos de pesquisa e extensdo, no caso de projetos teodricos.

Poderao ser indicados professores de outros departamentos da Ufes. Neste caso,
ha a necessidade de justificativa por parte do aluno, que comprovara, com curriculo, as
qualificacdes do indicado. Para este caso, o Departamento designard um professor super-

visor.

3 - Fica a critério do Departamento de Comunicacao social a definicio de quantos
projetos serdo orientados individualmente pelos profissionais do seu quadro, levando-se
em conta as atribuicdes do professor no semestre, e resguardando-se o direito do aluno

de contar com orientacdo.

4 - O professor orientador definird com o aluno o processo de acompanhamento e
a forma de comprovacdo de presenca, devendo encaminhar o que ficar decidido, na pri-
meira semana de aula, para o Departamento, a fim de que se possa avaliar o cumprimento
deste item, quando for necessario. Ao apresentar o trabalho, o professor fara constar em
ata o cumprimento ou ndo do que ficar disposto como forma de avaliacdo de presenca. O
ndo cumprimento do que ficar acordado impede que o projeto de graduacdo seja aprecia—

do pela banca examinadora, no semestre em curso.
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lll - Avaliacdo dos Projetos de Graduacao

1 - Ao final do periodo letivo, em data acertada com o Departamento de Comuni-
cacdo Social, o aluno, ou a equipe, fard a apresentacdo do projeto a banca examinadora
constituida pelo Departamento, que ira avaliar os trabalhos mediante os seguintes crité-
rios:

ordem/método;

conhecimentos tedrico-conceituais gerais e especificos;

Conhecimento técnico das areas em questao

Iniciativa, criatividade, autonomia;

5 - A Banca examinadora dos Projetos experimentais sera composta de trés mem-
bros; o professor orientador e dois especialistas (com um suplente, para o caso de impe-
dimento de um deles). Os nomes dos demais componentes serdo indicados pelo Departa-
mento de Comunicacdo, que poderd optar por um componente que nao seja dos quadros
do Departamento. Neste caso, serda levado em conta sua qualificacdo profissional e/ou

académica.

6 - Cabe a cada membro da banca examinadora julgar o trabalho e conferir-lhe
nota de zero a dez, considerando aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a
5,0 (cinco), de acordo com as normas do Conselho de Ensino e Pesquisa. O resultado sera
apresentado em forma de ata padronizada pelo Departamento de Comunicacdo, podendo
a banca apresentar também um relatério para contemplar observacdes que ndo podem ser
mensuraveis pelo critério matematico.
A seu critério, a banca examinadora pode conceder prazo ao aluno, para
complementacdo do trabalho, em algum item especifico.
O aluno deverd encaminhar copias de seu trabalho a banca examinadora e

para o Departamento, em tempo habil, a ser definido pelo Departamento.
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7- A apresentacdo do Projeto Experimental sera feita em sessao publica e o Depar-
tamento de Comunicacdo divulgard, ao final do semestre, a relacdo dos trabalhos, especi-
ficando dia, hora e local onde as bancas se reunirdo para aprecid-los, devendo ser prefe-
rencialmente em dependéncias da Ufes, para proporcionar facilidade de acesso a profes-

sores e alunos interessados.

IV - Outras consideracdes
1 - O desenvolvimento do ante-projeto a ser desenvolvido durante a disciplina
Projetos Experimentais devera ser realizado na disciplina de Métodos e Técnicas de Pes-

quisa em Comunicacdo, prevista para o sétimo periodo do curso.

2- O Departamento definird a cada semestre, o prazo para a proposta € o nome
do respectivo orientador serem apresentados. As propostas serdo relatadas por uma co-
missdo de professores designada pelo departamento e apreciadas pelo colegiado em reu-
nido marcada exclusivamente para este fim. O departamento concederd prazo para

a mudanca das propostas de acordo com o indicado pelo colegiado.

2 - Qualquer duvida na interpretacao deste regulamento sera dirimida pelo colegi-

ado dos professores do departamento de Comunicacdo Social, respeitadas as disposicdes

legais vigentes.
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VII. 6 - Quadro de equivaléncia entre disciplinas do curriculo em execugao e do

novo:

Disciplinas do curriculo em vigor(1985)

Disciplinas do novo curriculo (2003)

CcODIGO DISCIPLINA CODIGO DISCIPLINA
LET 2630 Lingua portuguesa LET 2630 Lingua portuguesa
LET 2029 Pratica de Redacdo | LET Pratica de Redacdo |
ECO 2037 Introducéo a Economia ECO Tépicos Especiais em Publicidade em
Propaganda Il
Tépicos Especiais em Jornalismo Il
Cs0 0178 Sociologia Geral CSO 2050 Sociologia Geral
CSO 2036 Sociologia da Comunicagdo CSO 2036 Sociologia da Comunicagéo
CSO 2033 Realidade Sécio-econdmica-politica| CSO Tépicos especiais em Publicidade em pro-
Brasileira paganda |
Tépicos especiais em Publicidade em Jor-
nalismo |
CSO 2038 Realidade Socio-econémica-politica| CSO Formacgdo socioecondmica e politica do
regional ES
FIL 0428 Introducéo a Filosofia FIL 0428 Introducéo a Filosofia
PSO 3559 Introdugéo a Psicologia PSO Introdugéo a Psicologia
PSO 1562 Psicologia Social PSO Introdugéo a Psicologia Social
COS 2152 Teoria da comunicagéo | COS Teorias da Comunicacdo — perspectivas
histdricas
COS 2250 Teoria da comunicagéo Il COos Teorias da Comunicagdo — perspectivas
contemporaneas
COS 2035 Estética e Histdria da Arte ART Historia da Arte
COsS 2222 Histdria da Comunicagéo COos Histdria dos sistemas de comunica¢do no
Brasil
COS 2251 Comunicacdo Comparada COS Teorias da Opinido Publica
COS 2032 Introdugdo as Técnicas de Comuni- COS Teorias e praticas jornalisticas
cagao Teorias e praticas de Criagdo Publictaria
Disciplinas
de Jornalismo
COS 2039 Técnicas de Reportagem entrevista e COS Tépicos especiais em Jornalismo I

Pesquisa em Jornalismo
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COS 2040 Técnicas de Redagdo e Expressédo COS Teorias e praticas jornalisticas para meios
Oral 1 impressos + 30 horas de atividades com-
plementares
COS 2041 Técnicas de Redagdo e Expressao COS Assessoria de Imprensa + 30 horas de
Oral I, atividades complementares
COS 2042 Técnicas de Redagdo e Expressado COS Tépicos especiais em Jornalismo IV+ 30
Oral Il horas de atividades complementares
COS 2043 Técnicas de Redagdo e Expressao COS Teorias e praticas de jornalismo eletrénico
Oral 1V, (tv/internet/cd)
CSO 1561 Antropologia Cultural CSO Antropologia cultural
CSO 2062 Legislagéo e ética em jornalismo COoSs Legislagdo em Comunicagédo
COs 2235 Legislagdo e ética em publicidade e
propaganda
COS 2709 Radiodifusdo COS Teorias e préaticas Jornalisticas para meios
eletronicos — radiojornalismo + 30 horas de
atividades complementares
COS 2063 Comunicagdo Comunitaria em Jorna- COos Comunicagédo Organizacional
COS 2095 lismo
COS 2050 Jornalismo impresso COoSs Laboratério de jornalismo impresso + 30
horas de atividades complementares
CSO 2031 Teoria Politica CSO Estruturas sociais e sistemas politicos
COS 2710 Teledifusao COS Teorias e praticas Jornalisticas para meios
eletronicos/telejornalismo + 30 horas de
atividades complementares
COS 3354 Introdugé@o ao cinema COS Semiodtica e Comunicacao
COS 2076 | Radiojornalismo COos Laboratério de radiojornalismo + 30 horas
de atividades complementares
COS 2045 | Planejamento Grafico em Jornalismo COS Linguagem visual do jornalis-
mo/planejamento grafico
LET 2030 Pratica de redacéo Il LET 2030 | Prética de redacao Il
COS 2046 | Fotojornalismo | COS Comunicagéo visual
COS 2047 | Fotojornalismo Il COS Teorias e praticas da linguagem visual/
fotojornalismo
COS 2064 | Telecinejornalismo COS Laboratério de telejornalismo + 30 horas
de atividades complementares
COS 2065 | Edigéo COS Laboratério de jornalismo on line e novas
midias
COS 2098 | Teoria e Metodologia de Pesquisa em COS Métodos e Técnicas de Pesquisa em Co-

Comunicagéo

municacao
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C0S2071 Preparagcdo e Revisdo de originais e COS Laboratério de Assessoria de Imprensa
provas de vt
COS 2049 | Técnicas de Administragdo e Mercado- COS Estudos de mercado e gestdo de empre-
logia em Jornalismo endimentos e projetos e produtos de co-
municagao
COS 2606 | Projetos Experimentais em jornalismo COS Projetos Experimentais em jornalismo
Disciplinas
de Publicidade e
Propaganda
COS 2084 | Introdugédo a publicidade e propaganda COS Tépicos Especiais em Publicidade em
Propaganda Ill
COS 2095 | Comunica¢do Comunitaria em Publici- COos Comunicagédo Organizacional
dade
ADM 2090 | Administracdo de empresas em PP COoSs Estudos de mercado e gestdo de empre-
endimentos e projetos e produtos de co-
municacao
COS 2079 [ Redagéo Publicitaria | COS Teorias e praticas publicitarias para meios
impressos + 30 horas de atividades com-
plementares
COS 2085 [ Redagéo Publicitaria Il COS Teorias e praticas publicitarias para meios
eletrénicos — Radio
COS 2086 | Redacao Publicitaria Il COoSs Teorias e praticas publicitarias para Meios
Eletrdnicos — TV
COS 2087 [ Redacgéo Publicitaria IV COS Projetos especiais em Publicidade em
propaganda + 30 horas de atividades
complementares
COS 2089 [ Criagéo publicitaria COS Tépicos especiais em Publicidade em pro-
paganda IV+ 30 horas de atividades com-
plementares
COS 2711 | Técnica do anuncio grafico COoSs Comunicagao visual + 30 horas de ativida-
des complementares
COS 2091 | Producao gréafica COS Producao Grafica
COS 2094 | Producao Publicitaria em Radio COoSs Producgédo Publicitaria em Réadio + 30 horas

de atividades complementares
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VII.7- Disciplinas Optativas

Os alunos do Curso de Comunicacdo Social de qualquer habilitacao pode escolher
entre as seguintes disciplinas optativas oferecidas pelos diversos departamento da Ufes:

OPTATIVAS PRE REQUISITOS

(COS) Comunicacdo Regional

(COS ou ECO) Economia da Midia

(COS) Comunicacdo interna nas organizagoes

(COS) Promocao de Eventos

(COS) Estratégias de negécios em comunicacao

(COS) Comunicacdo para campanhas eleitorais

(COS) Topicos especiais em Jornalismo

(COS) Topicos especiais em publicidade e Propaganda

(COS) Fotografia jornalistica avancada

(COS) Planejamento Grafico avancado

(COS) Métodos e técnicas em meios digitais

(COS) Relagoes Publicas

(CSO 02941) Sociologia Urbana

(Cso ) Sociologia da questdo agraria

(CSO 02953) Sociologia da Violéncia

(CSO 02961) Sociologia do Trabalho

(CSsO ) Topicos Especiais em Ciéncia politica |
(CSO ) Topicos Especiais em Ciéncia politica Il
(CsO ) Topicos Especiais em Ciéncia politica lll
(Cso ) Tépicos Especiais em Ciéncia politica IV
(Cso ) Tépicos Especiais em Ciéncia politica V
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(Cso ) Tépicos Especiais em Ciéncia politica VI

(Cso ) Tépicos em Sociologia Classica

(Cso ) Tépicos em Sociologia contemporanea

(CsO ) Sociologia do Direito

(CSO ) Sociedade e Meio Ambiente

(Cso ) Tépicos Especiais em Sociologia |
(Cso ) Tépicos Especiais em Sociologia Il
(Cso ) Tépicos Especiais em Sociologia lll
(CSO ) Tépicos Especiais em Sociologia IV
(Cso ) Tépicos Especiais em Sociologia V
(Cso ) Tépicos Especiais em Sociologia VI

(CSO ) Sociologia |

(CSO 00176) Sociologia geral

Topicos Especiais em Jornalismo |

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicagédo / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacao Social.

Topicos Especiais em Jornalismo |l

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicagao / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacdo Social.

Topicos Especiais em Jornalismo Il

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacédo / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacdo Social.

Topicos Especiais em Jornalismo IV

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacédo / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacéo Social.

Topicos Especiais em Jornalismo V

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicagao / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacéo Social.

Topicos Especiais em Jornalismo VI
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Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicagéo / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacéo Social.

Topicos Especiais em Jornalismo VIl

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacédo / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacao Social.

Topicos Especiais em Jornalismo VI

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacao / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacdo Social.

Topicos Especiais em Jornalismo IX

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacédo / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacéo Social.

Topicos Especiais em Jornalismo X

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicagao / Jornalismo
propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comunicacéo Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda |

Ementa: Estudos de questdes contemporéaneas da &rea de Comunicacao / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-
cacao Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda Il

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacgéao / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-
cacao Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda lll

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacgéo / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-
cacao Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda IV

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicagdo / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-
cacao Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda V

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacgédo / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-
cacéo Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda VI

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicagédo / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-

cacao Social.
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Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda VI

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicagéo / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-
cacao Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda VIlII

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacédo / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-
cacdo Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda IX

Ementa: Estudos de questdes contemporéaneas da area de Comunicacdo / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-
cacao Social.

Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda X

Ementa: Estudos de questdes contemporaneas da area de Comunicacao / Publicidade
e Propaganda propostas pelo professor e aprovadas pela Camara Departamental de Comuni-

cacao Social.
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VIl - ATIVIDADES DE PESQUISA

O Departamento de Comunicacdo Social deve criar condicdes para o desenvolvi-
mento da pesquisa em Comunicacdo de forma a incrementar a producdo de conhecimen-
tos e dinamizar o ensino.

Cabe aos professores, dentro da sua disponibilidade de carga horaria, apresentar
anualmente um projeto de pesquisa a ser avaliado pelo colegiado do Departamento, de
forma a permitir a implantacdo e a consolidacdo de linhas de pesquisas que possam abri-
gar as iniciativas de alunos nesta area, criando condicdes concretas para que estas ativi-

dades sejam uma realidade no seu curriculo académico.

92



IX - ATIVIDADES DE EXTENSAO

O Departamento de Comunicacao Social deve criar condi¢cbes para o desenvolvi-
mento de atividades de extensdo em Comunicacdo, criando assim meios concretos de
ligar o curso a comunidade.

Cabe aos professores, dentro da sua disponibilidade de carga horaria, apresentar
anualmente projetos de extensdo a serem avaliados pelo colegiado do Departamento, cri-
ando condicdes concretas para que estas atividades sejam realidade no seu curriculo aca-

démico.
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X - ATIVIDADES DE MONITORIA

Serdao implementadas no curso de Comunicacdo monitorias que permitam aos alu-
nos o exercicio das praticas de comunicacdo e apoio aos processos de ensino-
aprendizagem. As monitorias devem estar vinculadas a disciplinas laboratoriais por serem
as que mais requerem o apoio técnico e didadico-pedagdgico. Cada disciplina laboratorial

deve contar com numero de monitores suficiente para o desenvolvimento das atividades

em todos os horarios do curso.
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VIl - CORPO DOCENTE:

VIII. 1 - Perfil , titulagéo e regime d e trabalho

O corpo do docente do curso de Comunicacdo Social deve estar qualificado técnica
e teoricamente para o exercicio das atividades de ensino, pesquisa e extensao. Como se
trata de curso de grande interface com o mercado de trabalho é admissivel a existéncia de
professores cujo conhecimento tenha se construido no exercicio das praticas profissio-
nais. Entretanto, é imprescindivel que a equipe tenha em sua maioria formacao académica
em nivel de mestrado e doutorado, e experiéncia no desenvolvimento de atividades de
pesquisa e extensao.

Como ndo se trata de fazer uma separacdo entre uma equipe estritamente tedrica e
outra estritamente pratica, requer-se de todos o dominio de uma formacao universal soli-
da, de experiéncia profissional possivel de ser aferida e de conhecimento teérico, didatico
e pedagdgico compativel com o exercicio das atividades na universidade. Entretanto, fica
explicitado que sera também legitimo e desejavel manter na equipe professores oriundos
de praticas profissionais.

Para que os objetivos deste projeto sejam atendidos, cumprindo-se inclusive as
exigéncias ligadas a administracdo e coordenacdo do curso, além das atividades de ensi-
no, pesquisa e extensao sao necessarios 25 professores, sendo que 80% do corpo docen-
te do curso deve ter titulagdo maxima e regime de trabalho de 40 horas (com DE).

Ao encargo do Departamento de Comunicacdo fica a oferta de pelo menos 45 dis-
ciplinas com contelidos diferentes que sdo oferecidas para o curso de Comunicacao Social
e para outros cursos da Ufes, como os de Biblioteconomia e Artes Industriais.

Os docentes com titulacdo devem apresentar producdo tedrica compativel com
seus titulos, permitindo ao curso alcancar os objetivos listados. Fica estabelecido como
desejavel o desenvolvimento de pelo menos um projeto de pesquisa anual, com relatério

aprovado pelo Colegiado do Departamento.
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Cabe ao Departamento criar condicoes para a implementacao de programas de re-
ciclagem e qualificacdo continuada do corpo docente, utilizando para isso de todos os
recursos institucionais disponiveis, seja por meio de programas proprios da universidade,
ou por meio de bolsas de estudos, convénios com outras universidades e instituicdes ou

empresas.
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IX- ESTRUTURA DE SERVICO E INFRA-ESTRUTURA

IX — 1 - Laboratérios

O ensino das praticas de comunicacdo requerem infra-estrutura de laboratorios
que déem conta de preencher os requisitos para a formacdo dos novos profissionais, nos
diversos meios de comunicacdo. Para o funcionamento adequado do curso sao necessa-

rios os seguintes laboratorios:

- Dois Laboratérios de fotografia: (atualmente existe apenas um, necessitando de
ampliacdo e adequacao)
Com capacidade para atender turmas de 15 alunos, dotado de todos os equipa-

mentos necessarios ao processo de producdo e revelacao de fotografias.

- Dois Laboratério de televisao (Atualmente existe uma sala destinada a esta fina-
lidade, sem os complementos fisicos necessdarios, como climatizacdo, sistema de protecao
acustica e iluminacdo - e carente de equipamentos para o exercicio das atividades labora-
toriais)

Estudio com capacidade para atender turmas de 20 a 25 alunos, dotado de todos
0s equipamentos - cameras, iluminacdo, climatizacdo, sonorizacao, ilhas de edicdo - ne-
cessarios ao processo de producdo e edicdo e pos-producdo de telejornais e documenta-

rios.

. Dois Laboratérios de Audio (Atualmente existe uma sala destinada a esta finali-
dade que ndo é suficiente em sua estrutura fisica e de equipamentos para atender a de-

manda)
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Com capacidade para atender turmas de 20 a 25 alunos, dotado de todos os equi-

pamentos necessarios ao processo de producdo de programas de radio.

- Dois Laboratério de informatica (Atualmente existe um com 20 computadores,
para atender a uma média de 300 alunos)

Dois laboratérios com capacidade para atender turmas de 20 a 25 alunos, dotado
de computadores e demais equipamentos necessarios ao processo de producdo de textos,
criacdo e tratamento de imagens graficas ou fotograficas, edicdo de jornais impressos e

on-line .

Obs.: Todos os laboratorios devem ser abastecidos com materiais de consumo e

insumos necessarios ao seu funcionamento

+ Laboratério de jornalismo / Central de Producdo jornalistica (Hoje inexistente)

Deve ser estruturado para atender as disciplinas laboratoriais de jornalismo im-
presso, on line, agéncia de noticias, televisdo e radio, com espaco suficiente para se mon-
tar uma central de jornalismo, que serd dotada de equipamentos necessarios, tais como

computadores e material de escritério, com capacidade para acolher até 20 pessoas.

* Laboratério de Assessoria de Imprensa e comunicagao organizacional

( Hoje inexistente)

Deve ser estruturado para atender as disciplinas laboratoriais de assessoria de im-
prensa, permitindo que se desenvolvam atividades tipicas da area, dotado dos equipa-

mentos necessarios, conforme descritos em projeto anexo.

- Laboratério de Publicidade e Propaganda ( Hoje inexistente)
Deve ser estruturado para atender as disciplinas laboratoriais de assessoria de im-

prensa, permitindo que se desenvolvam atividades tipicas da area, dotado dos equipa-
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mentos necessarios, conforme descritos em projeto anexo.

IX. 2 — Equipe técnica

O bom funcionamento dos laboratorios exige o acompanhamento permanente de
equipe técnica treinada. Hoje, apenas os laboratérios de dudio e de televisdo contam com
trés servidores capacitados para atender as necessidades, mas o nimero ¢é insuficiente
para dar conta da demanda em todos os horarios de aula.

Os laboratérios de Informatica requerem contratacdo de profissionais qualificados
em numero suficiente para cuidar do seu funcionamento, prestar assessoria aos alunos
quando da sua utilizacdo sem acompanhamento de professor e contribuir para a realiza-
cao dos projetos de comunicacdo desenvolvidos nas disciplinas laboratoriais

Todos os laboratérios devem receber o reforco de monitores, de acordo com as

suas necessidades.
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X - INTEGRAGCAO COM A SOCIEDADE E COM O MERCADO DE
TRABALHO

O curso de Comunicacdo Social manterd integracdo com a sociedade e o mercado
de trabalho por meio de:

a) Projetos de extensao;

b) Estagios supervisionados;

¢) Participacdo em foruns destinados a discutir e propor solucdes para as questdes
de interesse publico na areas de comunicacdo;

d) Prestacdo de consultoria a instituicoes que requeiram servicos especializados
na area de comunicacao;

e) Realizacdo de convénios e parcerias para o desenvolvimento de produtos e pro-
jetos de comunicacdo, procurando buscando sempre o envolvimento de alunos;

f) Implementacdo de parcerias e cooperacdo institucional que visem a uma melhor

integracdo entre a universidade e a sociedade.
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X1 - PROCEDIMENTOS DE PLANEJAMENTO E AVALIACAO:

O curso sera sistematicamente avaliado por seu corpo docente e discente medi-

ante os seguintes mecanismos:

a) Avaliacdo discente: sera feita com base em questionario distribuido aos alu-
nos a cada periodo na qual expressarao seus conceitos em relacao ao de-
sempenho de cada professor e aos conteddos da respectiva disciplina, nos
moldes do sistema ja adotado pela Ufes.

b) Avaliacdo docente: sera feita mediante reunides semestrais ao final de cada
periodo letivo, aberta a participacdo da representacdo estudantil

c¢) Planejamento semestral do curso.
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