APRESENTACAO

O Curso de Comunicagédo Social da Ufes foi implantado em 1975, inicialmente voltado
para a formacéo de jornalistas. Logo apds a sua inauguragdo, passou a ter uma segunda
habilitacdo, Publicidade e Propaganda, situacdo que se mantém até o presente momento.
O curso recebe anualmente 100 novos alunos aprovados no vestibular, sendo um dos
mais procurados da UFES, confirmando assim o acerto do pioneirismo da Universidade
ao incentivar, ha 35 anos, a formacdo de profissionais e a abertura de um campo de
pesquisa para uma area que viria a se tornar, nos dias atuais, uma das mais destacadas.

Numa sociedade marcada pela centralidade dos processos comunicacionais, percebe-se
cada vez mais a presenca dos meios imagéticos como instancias que incidem
definitivamente na producéo e difuséo de novos modos de conhecimento e experiéncias
sociais. Se o sentido da cidadania passa, nos dias de hoje, pelas mediacGes audiovisuais,
torna-se necessario consolidar, dentro do curso de Comunicagdo Social, um espaco para
pesquisa e producdo de conhecimento nessa area. Assim sendo, a implantacdo de uma
habilitacdo em Audiovisual € um passo essencial para o fortalecimento dessas reflexdes,
para que a universidade cumpra com a funcdo de formar profissionais intelectualmente
capacitados para os desafios e complexidades das sociedades contemporaneas.

A emergéncia de tecnologias digitais convergentes popularizou a pratica, ampliando o
mercado audiovisual regional. Transformacdo que abre a possibilidade para que
qualquer individuo se torne um potencial produtor e difusor de imagens, mais
motivacao e evidéncia da atualidade e procedéncia da criacdo de uma Habilitacdo em
Audiovisual, dentro do curso de Comunicagédo Social da Ufes.

O presente projeto tem como finalidade adequar o curso a esta nova realidade,
procurando assim cumprir com 0s seus objetivos de formar profissionais qualificados
tedrica, técnica e eticamente para uma atuacdo social compativel com as demandas
atuais, objetiva também criar um ambiente mais propicio ao desenvolvimento do
conhecimento cientifico dentro do campo da Comunicacdo, bem como de implementar
novos lagos entre a universidade e a comunidade.

A viabilizacdo deste projeto demanda ampliados e constantes investimentos para
garantir espago fisico adequado e aquisicdo de novos equipamentos a serem
incorporados aos ja existentes, de maneira a cumprir com as exigéncias curriculares,
com 0s novos critérios de qualidade de ensino definidos pelo MEC. Preocupados em
fazer com que estas iniciativas sejam concomitantes, os professores do Departamento de
Comunicagdo estdo providenciando, junto com a reitoria e outras unidades
administrativas da UFES, a implementacdo de instalacdes fisicas mais adequadas para o
curso e de aquisicdo de equipamentos para 0s seus laboratérios, bem como o
estabelecimento de politica de reposicdo de equipamentos e assisténcia técnica
permanente.

A melhoria das condig¢bes curriculares, laboratoriais e de espago fisico do Curso
também é compreendida pela equipe do Departamento de Comunicacdo como um
esforco que se integra a outros projetos em andamento na UFES, tais como a
implementacdo de uma TV Universitaria, programacao de projetos culturais extensivos
e de um Programa de Ensino a Distancia, que exigem ampla participacdo da &rea de
comunicacgéo, seja com seu suporte técnico, profissional ou de pesquisa.



Com estes projetos, o Departamento de Comunicacdo espera poder responder
satisfatoriamente as atuais demandas da sociedade, que anseia por maior e melhor
condicdo de ensino, pesquisa e extensdo, e do governo, nos seus processos de afericdo
de qualidade do ensino publico superior.



JUSTIFICATIVA

A criacdo de uma Habilitagdo em Audiovisual no curso de Comunicagdo Social da
Universidade Federal do Espirito Santo no presente contexto se justifica por diversos
caminhos e por varios motivos. Um olhar atento para o atual modo de vida, para as mais
diversas atividades cotidianas, bastaria para que se compreendesse a importancia que
tém as manifestacdes audiovisuais na constituicdo de uma cultura visual madura, do
imaginario social contemporaneo e de uma promissora economia da cultura.

A alfabetizacdo ha muito é considerada imprescindivel e aceita como fator essencial
para a existéncia de uma sociedade pluralista e ativamente organizada em torno de sua
autoconstituicdo. Embora manifestacdes audiovisuais acompanhem a vida das pessoas
desde a mais tenra idade — antes mesmo do que 0 momento da alfabetizacdo — e tenham
uma presenca marcante desde os momentos de formacdo da personalidade de
significativo contingente social, pouca atencdo é dedicada a preocupacao de se ensinar
as pessoas a lerem e a interpretarem imagens. A pratica produtiva audiovisual
permanece obscura, subsumida nos “mistérios do ministério”. Uma pretensa
“naturalidade” toma conta das relacdes estabelecida com as obras audiovisuais, a
producdo de uma espectatorialidade reflexiva e critica dificilmente é alcangada. O que
se tem, nessas sociedades, sdo pessoas “analfabetas visuais”, politicamente indefesas e,
contudo, pretensamente donas de seus gostos e processos de formacdo de julgamentos
estéticos, cognitivos e éticos, a partir do uso e contato que estabelecem com o mundo
audiovisual.

Um dos primeiros motivos para a criagdo de um curso de audiovisual — motivo abstrato,
inclusive — é exatamente o da preméncia de se ensinar as pessoas a lerem e
interpretarem imagens, obras audiovisuais, a se comportarem criticamente no seio de
uma cultura audiovisual que é, assinale-se, poderosa e sedutora. Ponto de partida para a
producdo de andlises e criticas das praticas e das obras audiovisuais. Ponto de partida
para a producdo de pensamento e praticas audiovisuais criticas e transformadoras.

Menos abstrato ¢ o mundo em que vivemos, ndo poucas vezes chamado de “sociedade
das imagens”. Telas e cameras se multiplicam, canais de midias que se ap6iam em
linguagens audiovisuais tornaram-se praticamente onipresentes e inevitaveis. Saber ndo
apenas conviver com as imagens, mas traduzir-lhes os sentidos pragmaticos e dominar
0S processos produtivos que as possibilita tornou-se tdo imprescindivel quanto ser
alfabetizado num mundo letrado.

Uma Habilitagdo em Audiovisual se justifica, neste sentido, pela preméncia de se
constituir profissionais conscientes da necessidade de conferir as praticas e obras
audiovisuais sentidos de autorreflexividade que contribuam para a criacdo de contextos
culturais amadurecidos, plurais e criticos.

A essa importancia politica podemos ver também uma razéo social, para a instalacdo de
uma Habilitacdo em Audiovisual. Nos ultimos sete anos houve um forte incremento nas
politicas publicas culturais que incentivam a formagéo de Pontos de Cultura, centros de
convivéncia e integracdo digital e outros programas, mais especificos — como Revelando
o0s Brasis e DOCTV -, que fazem uso de linguagens audiovisuais e midias convergentes.
Politicas culturais voltadas para a descentralizagdo discursiva cultural e que j& exibem



varios resultados positivos — visiveis em contetdos veiculados em canais de televisao
publicos, pelo aumento da quantidade de foruns, festivais e encontros da area do
audiovisual e a intensa participacao, nestes, de grupos frequentemente marginalizados
dos palcos de expressao cultural de caracteristicas mais universais. Politicas culturais
que investem na criacdo de infraestrutura de producdo audiovisual e incentivo a
manifestacdo cultural autdnoma, que tem sido muito bem aproveitada pelos diversos
grupos sociais — principalmente pelos comumente deixados de lado ao longo da histéria
nacional. Neste sentido, uma habilitacdo em Audiovisual, num curso de uma
Universidade Federal, publica, comp8e com projetos culturais que tém demonstrado
vitalidade e dinamismo, promovendo possiveis — e desejaveis - encontros entre
academia e comunidade, para além dos muros da universidade.

Como consequéncia praticamente direta disso, uma habilitacio em Audiovisual
comporta também uma dimens&o académica importante, desafiadora. E a possibilidade
de trazer para dentro das preocupaces cientificas questdes do ensino, da reflexdo e da
experimentacdo audiovisual, com aplicabilidades variadas e de grande potencialidade
educativa e cultural. Ainda diretamente no campo educacional, a preocupagdo com a
transmissdo de conteldos audiovisuais de cunho escolar e para-escolar, com
investimento concomitante na producdo de sensibilidade critica e dimensdo estética
criativa, constitui campo de pesquisa a ser explorado, um trabalho que atualmente é
realizado praticamente apenas nas universidades publicas. A aplicacdo desses estudos é
quase Obvia, se se leva em consideracdo os investimentos em variantes educacionais a
distancia, realizados nos ultimos anos pelo governo federal. Mas nédo s6. A pesquisa em
linguagens, critica e interpretacdo dos materiais audiovisuais tem aplicabilidade no
vasto campo das préaticas audiovisuais ja delineados acima, prometendo um diélogo
enriquecedor entre ndcleos sociais e comunitarios de producdo audiovisual e a academia
socialmente comprometida. Pesquisas de linguagens, pesquisas socioldgicas, estudos
culturais: incentivos a reflex&o cientifica e seu enraizamento nos movimentos sociais
atuantes na area.

Finalmente, uma habilitacdo em Audiovisual no curso de Comunica¢do Social da
Universidade Federal do Espirito Santo também constitui uma acéo sobre 0 mercado de
trabalho dessa area, em nivel regional. O fato da habilitacdo em Jornalismo da UFES ter
mais de 35 anos de existéncia — somado a presenca de outras faculdades que também
possuem a mesma habilitacdo — implica em relativa saturacdo do mercado regional de
profissionais da area. A realidade de comunicacdo social, sempre dindmica, tem variado
ao longo desses anos, mas néo exibiu um desenvolvimento que tornasse comoda a atual
absorcdo dos formados em jornalismo. Além disso importa considerar a presenca de
uma convergéncia tecnoldgica e da recente desobrigacdo do diploma para a pratica do
jornalismo como fatores que demandam, ao mesmo tempo, uma rediscussao da
formagdo em jornalismo — e da profissdo, como um todo -, mas também um possivel
redirecionamento relativo do formando em Comunicacdo Social para outras praticas
também amplamente difundidas — mas nem tdo profundamente estudadas ou exploradas
ainda. Uma habilitacdo em Audiovisual pode, neste sentido, servir de incentivo para
uma reorganizagdo das praticas da comunica¢do social, indicando novos desafios
inclusive para a formagdo em Jornalismo.

No caso especifico do Espirito Santo, o0 ambiente de trabalho audiovisual tem revelado,
ao longo das dltimas duas décadas, um amadurecimento formal e produtivo que néo
encontra ainda suporte em estudos das dindmicas econdmicas e estéticas dessas mesmas



praticas. Produtoras isoladas, autores isolados, se destacam por seus trabalhos, mas ndo
bastam para suportar um movimento audiovisual significativo que ultrapasse os limites
do regional. O curso em Audiovisual de 2° Grau da Escola Estadual Vasco Coutinho —
em Vila Velha — aponta para a formacao de uma base de técnicos (imprescindiveis) para
a constituicdo de um ambiente de trabalho audiovisual mais rigoroso e consciente, fator
que ganharia impulso com a criacdo da habilitacdo em Audiovisual, no curso de
Comunicacdo da UFES. Com a formacdo critica e especializada, possibilitada por esse
passo — funcdo bésica da formacdo universitaria -, teremos mais esse elemento: a
universidade publica dando sua contribui¢do na constituicdo de um mercado de trabalho
onde reflexdo, ética, compromisso social e artistico caminham juntos, como
complemento que devem ser, um do outro.

S&o esses motivos — e seus desdobramentos potenciais, na sociedade, na economia, na
cultura e na academia — que tornam desejaveis e importante a instalacdo de uma
habilitacdo em Audiovisual no curso de Comunicagdo Social da Universidade Federal
do Espirito Santo.



PROJETO PEDAGOGICO PARAA HABILI:I'A(;AO EM
AUDIOVISUAL DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL
DA UFES



| - CONCEPCAO E FINALIDADES

O Curso de Comunicacdo Social da UFES deseja estar em sintonia com as metas e
objetivos gerais da universidade brasileira e com as demandas sociais relativas aos
campos de conhecimento em que trabalha, na sua interface com a pesquisa € com a
formagéo profissional.

Com a inclusdo da presente proposta de habilitacdo em Audiovisual, o projeto
académico do curso de Comunicacdo Social propbe fazer convergir os esforcos
académicos e as iniciativas pedagdgicas para a formacdo de profissionais com perfil e
competéncias requeridos na contemporaneidade, respeitadas as especificidades das
ramificacOes diversas da comunicacao, especialmente a se considerar a crescente cultura
telematica, mas que se expressem também numa sélida formacdo no campo da
comunicagdo geral, entendida como area de conhecimento e de expressao social dotada
de autonomia identitaria, de instrumental e linguagem proprios, além de formacéo
humanistica universal.

O projeto também tem como finalidade incentivar a produgdo de conhecimento na érea
de comunicacdo e criar mecanismos de interacdo com 0 ambiente externo a
universidade, de modo que a sociedade melhor usufrua a sua producao.

Uma vez que o contexto regional aponta para a possibilidade e valorizagdo de
implementacdo de outras habilitacdes, além das duas ja existentes — a saber, Jornalismo
e Publicidade e Propaganda -, acreditamos bastante oportuna a criacdo da habilitacdo de
Audiovisual, com base na proposta de ampliacdo da oferta do ensino superior do
REUNI. Além de coerente com grandes perspectivas do mercado profissional da area da
Comunicacdo Social, trata-se de uma habilitacdo de grande importancia social e
politica, dada a penetracdo da cultura telemética na sociedade contemporéanea.

Esta habilitacdo serd ofertada no periodo noturno, de segunda a sexta-feira (e nos
sabados pela manha, no caso de atividades complementares laboratoriais).



Il -OBJETIVOS

= Introduzir aspectos da formacao profissional, tanto relativos a conteudos quanto a
instrumentais de trabalho, j& experimentados na sociedade;

= Influenciar o mercado de trabalho e politicas da profissdo a partir de uma
compreensdo critica e plural da realidade social e das necessidades culturais
regionais

= Carrear para dentro do curriculo tematicas sempre renovadas pela realidade das
profissdes abrangidas pelo curso;

= Obter uma formacéo profissional moderna e socialmente responsavel, compativel
com o dominio de competéncias desejados pela sociedade nos campos do
Jornalismo, do Audiovisual e da Publicidade;

= Implementar atividades que produzam uma ligacdo real entre a universidade e a
comunidade;

= Adequar o curso as diretrizes curriculares para os cursos de Comunicacgéo que estéo
sendo instituidas pelo MEC;

= Promover condi¢fes para o desenvolvimento da pesquisa em comunicacdo, através
da valorizacdo da pratica reflexiva e critica, a busca criativa na constituicdo de
novos espacos e novas sociabilidades na area da Comunicacdo Social;

» Dar ao curso uma dindmica didatico-pedagdgica que produza o desenvolvimento de
um aprendizado amplo e diversificado para os alunos;

= Criar mecanismos de ensino-aprendizagem que valorizem o aluno como sujeito
deste processo;

= Criar uma articulagdo mais harmonica entre disciplinas e entre as habilitacdes do
curso;

= Implementar um sistema de aproveitamento de outras experiéncias de aprendizagem
gue ndo se resumam apenas as de sala de aula.



111 - PERFIL DOS EGRESSOS

I11. 1. Perfil Comum

O egresso de Curso de Graduacdo em Comunicacgdo, em qualquer de suas habilitacdes,
caracteriza-se por suas competéncias profissionais, sociais e intelectuais em matéria de
criacdo, producdo, distribuicdo, recepcdo e de analise critica referentes as midias, as
praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a inser¢des destas no contexto
cultural, politico e econdmico.

Deve ter competéncias que reflitam a variedade e a mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na area, propiciando uma capacidade de adequacdo a complexidade e a
velocidade do mundo contemporaneo.

Deve dispor de uma visdo integradora e horizontalizada - genérica e ao mesmo tempo
especializada - de seu campo de trabalho, possibilitando o entendimento da dinamica
das diversas modalidades comunicacionais e das suas relagdes com 0s processos sociais
que as originam e que destas decorrem.

Uma vez que processos culturais fundantes — que vao da producéo, passam pela difusao
e chegam a recepcdo — estdo intrinsecamente vinculados & comunicagdo social, o
egresso deve também ser capaz de utilizar criticamente o instrumental teérico-préatico
oferecido em seu curso no contexto de sua atividade profissional. Desse modo, devera
ter competéncia para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio
do poder na comunicacdo, sobre os constrangimentos a que a comunicacdo pode ser
submetida, sobre as repercussdes sociais que ensejam, e ainda sobre as necessidades da
sociedade contemporanea em relacdo a comunicagdo social.

Para isto, deve ter uma formacéo que transcenda as especialidades profissionais e que
proporcione uma compreensdo ampla e rigorosa do campo da Comunicacdo,
desenvolvendo uma percepgdo geral sobre este campo no qual as especialidades se
inscrevem, e que possibilite participar da discussdo publica sobre as significativas
tematicas que perpassam toda a producdo mediatizada em uma sociedade de
comunicacao.

Com estas caracteristicas, o perfil do egresso das varias habilitacdes do campo da
Comunicacdo é baseado em uma dupla fundamentacdo — a primeira, genérica e
universalista; e a segunda, especifica e particularizada — que ird possibilitar o
desenvolvimento de competéncias e habilidades profissionais amparadas em uma
percepcdo fundamentada da sociedade contemporénea e do proprio campo da
Comunicagéo.

I11. 2. Perfis Especificos

Os perfis especificos resultam das habilitacdes diferenciadas do campo da
Comunicagdo, que se caracterizam por uma abrangéncia sobre diferentes meios,
linguagens e praticas profissionais e de pesquisa, e que envolvem na atualidade
acelerado dinamismo social e tecnolégico.



Além do perfil comum, relacionado no item anterior, devem-se objetivar os perfis a
seguir explicitados.

I11. 2.a. Perfil da Habilitagdo em Audiovisual

Além da inclusdo dos componentes comuns do campo da Comunicacdo, o perfil do
egresso em Audiovisual se caracteriza:

e pela capacidade de discernimento e analise critica das praticas culturais
audiovisuais contemporaneas;

e por uma formacdo audiovisual abrangente, atual e critica, que o torne habilitado
a formular estratégias culturais audiovisuais;

e pela prética audiovisual nas bitolas e formatos videogréficos, cine videograficos
ou digitais, incluindo-se nessa producdo direcdo geral, direcéo de arte, direcdo
de fotografia, elaboracdo de argumentos e roteiros, montagem/edicdo, animacao,
continuidade, sonorizagéo, finalizagdo e demais atividades relacionadas;

¢ pelo conhecimento e interesse acerca da preservacdo e do fomento da memdria
audiovisual da nacéo;

e pela percepcdo, interpretacdo, recriagdo e registro cinematografico de aspectos
da realidade social, cultural e natural, de modo a torna-las disponiveis a
sociedade por intermédio de estruturacfes narrativas, documentarias, artisticas
Ou experimentais;

e pela iniciativa e pela participacdo na discussdo publica sobre a criacdo
cinematogréfica e videografica no pais e no mundo, através de estudos criticos e
interpretativos sobre produtos cinematogréficos e audiovisuais em geral, sobre a
historia das artes cinematograficas e sobre as teorias de cinema e do audiovisual;

e pelo desenvolvimento de atividades e especialidades de producdo
cinematogréfica e videografica.



IV - COMPETENCIAS E HABILIDADES GERAIS

As competéncias e habilidades gerais desejadas para todos os perfis objetivados acima
séo as seguintes:

assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;

usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;

posicionar-se segundo pontos de vista ético-politicos;

deter um conjunto significativo de conhecimentos e informacdes sobre a

atualidade;

e dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicacéo,
nas dimens@es de criagdo, de producdo, de interpretacdo e da técnica;

e experimentar e inovar no uso destas linguagens;

o refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da
Comunicacao;

e tratar problemas tedricos da Comunicacdo e problemas profissionais de sua
area de atuacdo, estabelecendo relagBGes factuais e conceituais diante de
questdes concretas pertinentes a area;

e desenvolver competéncias para formacdo e estimulo a aprendizagem na area
da Comunicacdo em geral, e das especialidades incluidas em sua
experiéncia;

e ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretacdo de

textos gerais e especializados na area.

Habilidades e Competéncias especificas desejadas para o egresso da habilitacdo
Audiovisual:

e gerar produtos auidiovisuais em suas especialidades criativas, como direcdo
geral, direcdo de arte, direcdo de fotografia, argumento e roteiro,
montagem/edi¢do, animagdo, continuidade, sonorizagdo, finalizagdo, e outras
atividades relacionadas;

e promover a geracdo e disseminagdo de produtos audiovisuais em suas
especialidades de gestdo, como producdo, distribuicdo, exibigéo, divulgacao, e
outras atividades relacionadas;

e dominar as diversas técnicas audiovisuais envolvidas nos processos de criagdo
cinematogréafica, em qualquer de seus suportes, e nos processos de divulgacgéo;

e interagir com areas vizinhas a criacdo e divulgacdo cinematografica, como a
televisao, o radio, as artes performaticas e as novas midias digitais;

e avaliar, quantificar, formar e influenciar o gosto puablico no que diz respeito ao
consumo de produtos audiovisuais;

e inovar e reinventar alternativas criativas e mercadologicas para a producdo de
filmes e videos;

e interpretar, analisar, explicar e contextualizar a linguagem cinematografica
apropriada aos diferentes meios e modalidades da comunicacao audiovisual;



compreender 0S processos cognitivos envolvidos na produgdo, emissdo e
recepcdo da mensagem audiovisual e seus impactos sobre a cultura e a
sociedade;

articular as praticas cinematogréaficas e videograficas, em seus aspectos técnicos
e conceituais, a producéo cientifica, artistica e tecnoldgica que caracteriza nossa
cultura, e ao exercicio do pensamento em seus aspectos estéticos, éticos e
politicos;

assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das préaticas e
teorias referentes a criacdo, producao e circulacdo cultural do audiovisual.



PROPOSTA PEDAGOGICA



I - FUNDAMENTOS

A éarea da Comunicacdo, embora estruturada a partir de diversas especialidades e
profissOes, apresenta uma forte organicidade, com interpenetracdo de perspectivas
teoricas e de questdes referentes a problemas concretos no espaco social. A diversidade
temaética, tecnoldgica, expressiva e de insercdo no contexto social da Comunicacao deve
ser concebida como integrante do curriculo pleno do Curso e traduzida num conjunto de
atividades pedagdgicas relevantes, e ndo como mera listagem de disciplinas.

Este projeto pedagogico define disciplinas, atividades, contetdos especificos e
procedimentos em funcdo, tanto dos perfis, das competéncias e habilidades, e dos
contelidos bésicos, em consondncia com as Diretrizes Curriculares previstas na LDB e
aprovadas pela comissdo de especialistas do MEC, assim como das propostas e
objetivos de formacdo, posicOes intelectuais, criticas e propositivas sobre as formacgdes
vigentes neste espaco social especifico e localizado.

Para alcancar os resultados desejados relacionados aos perfis profissionais descritos, o
Curso de Comunicacdo adota uma proposta didatico-pedagdgica voltada para o
desenvolvimento de uma aprendizagem ampla e diversificada para os alunos, por meio
da criacdo de meios de ensino-aprendizagem que valorizem o aluno como sujeito deste
processo. O propdsito é permitir ao aluno melhores condi¢des de aproveitamento dos
contetidos do curso e, com isso, obter uma formacéo profissional mais compativel com
as demandas atuais, com o perfil e o dominio de suas competéncias nos campos do
Jornalismo, do Audiovisual e da Publicidade.

Um dos caminhos é a criacdo de uma articulagdo mais harmonica entre disciplinas e
entre as habilitacdes existentes no curso, de modo a permitir a obtencdo de
conhecimento genérico e universalista que reflita positivamente na insercdo futura dos
alunos na sociedade. Além disso, esse espirito deve estar presente na criacdo da terceira
habilitacéo, voltada para o campo do Audiovisual.

O desenvolvimento de sistemas de aproveitamento de outras experiéncias de
aprendizagem que ndo se resumam apenas as existentes em sala-de-aula também fica
elencado como propdsito a ser permanentemente perseguido.

Cabe também mencionar a criacdo de novas oportunidades para o desenvolvimento da
pesquisa em comunicacdo, condicdo fundamental para que o processo de ensino se
revigore permanentemente, bem como de processos de divulgacdo do conhecimento
produzido. Sendo assim, outra preocupacdo que fundamenta este projeto é a
implementacdo de atividades que produzam uma ligacéo real entre a universidade e a
comunidade, que devera ser efetivada através de projetos de extensao.



Il - TOPICOS DE ESTUDO

I1. 1. Contelidos Basicos

Os conteudos basicos envolvem tanto conhecimentos tedricos como praticos, quanto
reflexdes e aplicacBes sobre o campo da Comunicagdo como sobre a area configurada
pela habilitacdo especifica. Sdo basicos, portanto, no sentido de que devem atravessar
toda a formacéo dos graduandos de Comunicagéo, qualquer que seja sua especialidade.
Séo eles:

= conhecimentos tedrico-conceituais;

= conhecimentos analiticos e informativos sobre a atualidade;

= conhecimentos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas;

= conhecimentos ético-politicos.

Todos estes conhecimentos ficam inseridos, tanto no campo geral da Comunicagédo
quanto na habilitacdo especifica, inscrevendo-se sempre no contexto da sociedade
contemporanea.

I1. 1. a. Conhecimentos tedrico-conceituais

Visam a desenvolver uma familiaridade com os conceitos e um raciocinio conceitual,
que permitam aos alunos apreender e lidar rigorosamente com teorias gerais e
especificas, inclusive acionando-as quando do processo de interpretacdo da realidade
(social e profissional).

I1. 1.b. Conhecimentos analiticos e informativos sobre a atualidade
Objetivam propiciar aos alunos um rico estoque de informac6es sobre variados aspectos
da atualidade, pois ela se constitui na matéria prima essencial para os futuros
profissionais da comunicacdo. Este estoque de informacdes deve simultaneamente
assegurar a apreensdo de interpretacdes consistentes da realidade e possibilitar aos
estudantes a realizacdo de analises qualificadas acerca da realidade.

I1. 1. c. Conhecimentos de linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas
Devem assegurar ao estudante o dominio das linguagens, das técnicas e das tecnologias
habitualmente empregadas nos processos e nas habilitagdes de comunicagdo, bem como
assegurar uma reflexdo rigorosa sobre tais procedimentos, além de possibilitar a
pesquisa e a experimentacdo de inovacdes das linguagens, técnicas e tecnologias, que
garantam a formacdo de um profissional versatil em fina sintonia com o carater
acelerado da mutabilidade dos dispositivos da comunicacdo e suas habilitacdes na
contemporaneidade.

Il. 1. d. Conhecimentos ético-politicos

Devem permitir ao estudante e futuro profissional posicionar-se sobre a atuacdo dos
trabalhadores da comunicacdo; sobre o exercicio do poder da comunicagédo; sobre 0s
constrangimentos a que a comunicacdo pode ser submetida; sobre as repercussoes
sociais que ela enseja e sobre as necessidades da sociedade contemporanea, sempre em
uma perspectiva de respeito aos direitos humanos, sociais, politicos e culturais; as
liberdades; a pluralidade e a diversidade; a justica social e a democracia, inclusive na
area da comunicacao.



Il. 1. e. Topicos de Estudo - Contetudos Especificos
Interligam o campo geral da Comunicacdo - incluindo ai reflexdes teoricas,

problematizacdes criticas, conhecimento de atualidade e praticas sobre linguagens e
estruturas midiaticas - a uma perspectiva especializada, recortada dentro deste campo.



Il - ESTRUTURA DO CURRICULO

A estrutura do curriculo de Comunicagdo com habilitagdo em Audiovisual fica assim
constituida:

ATIVIDADES CARGAHORARIA % CH
AUDIOVISUAL

Disciplinas obrigatérias 1.770 65,56

Disciplinas optativas 300 11,11

Atividades complementares 360 13,33

Projetos experimentais 270 10

Total 2.700 100



IV - DURACAO DO CURSO

O curso de Comunicagdo Social, habilitacdo Audiovisual, tera carga horaria total de
2.700 horas, a serem integralizadas em tempo nédo inferior a quatro anos (ou oito
semestres letivos).

O numero maximo de horas dedicadas a atividades complementares e disciplinas
optativas ndo pode ultrapassar 20% do total do curso, ndo incluidas nesta porcentagem
as horas dedicadas aos Projetos Experimentais.



V — DESCRICAO DA ESTRUTURA CURRICULAR

V.1. Disciplinas

Conjunto de estudos, contetidos tedricos e/ou praticos, com programa correspondente ao
estabelecido pela ementa, com carga horaria ou créditos fixados, conduzidos
predominantemente pelo(a) professor(a). Elas serdo classificadas, segundo a exigéncia
de formacdo:

V.1. a. Obrigatorias:

Sao disciplinas que abarcam os conteudos necessarios a obtencdo do perfil do aluno nos
seus aspectos gerais e especificos.

V.1. b. Optativas:

Sdo disciplinas que contemplam as necessidades de especializacdo das habilidades dos
alunos, tendo em vista a grande interface que a comunicacdo mantém com outros
campos de conhecimento e a necessidade de uma formacdo ampliada do futuro
profissional. Tais disciplinas sdo sugeridas pela Coordenacdo de Curso e podem ser
cursadas em qualquer unidade da universidade.

V1. c. Eletivas:

Procuram contemplar a necessidade de formacao ampliada com os interesses individuais
dos alunos em obter conhecimentos especificos, bem como com o exercicio de
autonomia na construcdo do seu percurso na universidade. A op¢do por disciplinas
eletivas sera considerada na carga horéria destinada a Atividades Complementares.

V.2 - Segundo a natureza didatico-metodologica:
V.2.a. Teobricas:

Sao disciplinas que visam a oferecer ao aluno uma formacdo tedrico-conceitual
segundo as areas de conhecimento integrantes do pensamento filosofico, cientifico e
artistico, nas quais a questdo comunicacao é enfocada.

V.2.b. Teoérico-préticas

Trata-se de disciplinas com metodologia que permitam a unido da formacdo teorico-
conceitual com o desempenho pratico das atividades de comunicacao, incentivando a
compreensdo critica das habilitagdes como préticas sociais, como manifestacdes
expressivas e como lugar de exercicio da ética. Nestas disciplinas, o aluno tera a
oportunidade de conhecer, exercitar e debater os conhecimentos teéricos e instrumentais
de cada modalidade de cada habilitacéo.



V.2.c. Laboratoriais

Disciplina com caracteristica laboratorial na qual funcione em carater permanente um
veiculo ou projeto de comunicagdo coordenado por professor, com producédo realizada
pelos alunos matriculados.

V.3. Atividades Complementares (Articulagédo Teoria-Pratica)

Fazem parte do curriculo do Curso de Comunicagdo Social da Ufes atividades
complementares que se caracterizam como mecanismos de interacdo com o mundo do
trabalho, assim como possibilidades metodoldgicas para efeito de uma formacéo
complexa e voltada para a melhor obtencdo do perfil pretendido para o egresso. Uma
vez aprovadas pelo Colegiado e executadas pelo aluno, os estdgios e atividades
complementares computardo créditos académicos, estes nunca ultrapassando 20% da
carga horaria total do curriculo.

As atividades complementares sdo aquelas que se estruturam de forma diferenciada das
tradicionais disciplinas preletivas tipicas ou laboratoriais e tém como finalidade
desenvolver uma formacdo que procure articular um saber especifico a outros campos
de conhecimento, de especializacdo ou énfase ao desenvolvimento de habilidades
previstas no perfil profissional.

Elas também compreendem estudos e praticas em atividades externas as oferecidas pelo
Curso. Uma vez que ndo é possivel nem desejavel reproduzir internamente, no Curso,
caracteristicas do mundo do trabalho, é pertinente enviar o estudante a circunstancias no
espaco profissional em que possa relacionar questdes de formagdo com uma percepgéo
prética e direta do trabalho, observado as indicacgdes e restricdes previstas na legislacao.
Estas atividades devem ser pertinentes a formacdo do futuro profissional e
supervisionado por docente, segundo padrdes estabelecidos pela Coordenacéo de Curso.

As atividades complementares sdo divididas em duas modalidades:

a. Atividades complementares monitoradas:

Devem ser necessariamente orientadas por docentes do Curso, de modo a serem
direcionadas ao melhor atendimento de seus objetivos pedagdgicos. Maximo de horas:
60

b. Atividades complementares ndo monitoradas:

O aluno faz sua opc¢do no ambito da universidade ou em instituicdo reconhecida, por
atividades que interessem individualmente sua formagédo profissional. Depois, o aluno
buscara obter crédito para a atividade realizada mediante solicitacdo de reconhecimento
feita a Coordenacéo do curso.

Maéaximo de horas: 60



Serédo consideradas atividades complementares:

e Programas especiais de capacitacdo do estudante;

e Atividades de monitoria;

e Qutras atividades laboratoriais além das ja previstas no padrao turma/horas-aula;

e Atividades de extens&o;

e Atividades de pesquisa;

e Participacdo em eventos (congressos, oficinas, seminarios, coléquios, simposios,
encontros, festivais, palestras, exposic¢des, curso de curta duracao).

e Estagios e/ou vivéncia profissional.

O sistema de creditacdo das atividades complementares sera definido por 6rgéo
competente da Universidade federal do E. Santo.

Atividades Complementares oferecidas pelo Departamento de Comunicacéo:

Devem ser implementadas semestralmente oficinas com carga horaria concentrada e
namero de horas compativel com a disponibilidade de tempo para a sua oferta, sem
comprometer a oferta regular das disciplinas e a natureza da atividade que sera
desenvolvida.

Nas oficinas serdo recebidos alunos das duas habilitagdes e desenvolvidos projetos de
comunicacdo previamente planejados. Havera também processos de selecdo para as
oficinas, que terdo nimero de vagas compativeis com o projeto a ser implementado e
com o0s equipamentos disponiveis. Serd admitida a oferta de oficinas em parceria com
outras instituicOes interessadas na formacéo de profissionais de Comunicacgéo.

A oferta de oficinas sera precedida de projeto elaborado pelo professor responsavel e
aprovado pelo Colegiado do Departamento, no qual serdo previstos objetivos,
metodologia, infra-estrutura, tempo de duracdo e carga horéria, horario e local em que
serdo realizadas, numero de créditos a serem obtidos pelos alunos e sistema de
avaliagéo.



VI - ESTRUTURA DO CURRICULO

V1. 1. Grande curricular:

1° Periodo
Codigo Disciplina T.el | CHS | Car. | Cr. | Requisitos
TAM- ARTE E CULTURA VISUAL 4.0.0 | 60 Obr. | 4
COS-10073 | ATELIER DO AUDIOVISUAL | 2.0.2 | 60 Obr. | 4
COS-10074 | FOTOGRAFIA 2.0.2 | 60 Obr. | 4
CO0S-10072 | HISTORIA E ESTETICAS DO AUDIOVISUAL | 4.0.0 | 60 Obr. | 4
COS-10071 | PROCESSOS CRIATIVOS NO AUDIOVISUAL 4.0.0 | 60 Obr. | 4
Totais do periodo 300 20
2° Periodo
Codigo Disciplina T.el | CHS | Car. | Cr. | Requisitos
C0OS-10161 | ATELIER DO AUDIOVISUAL II 0.2.2 | 60 Obr. |4 | COS-10073
COS-10160 | HISTORIAE ESTETICAS DO AUDIOVISUAL Il 4.0.0 | 60 Obr. | 4 COS-10072
COS-04846 | METODOS E TECNICAS DE PESQUISA EM |4.0.0 | 60 Obr. |4 |-
COMUNICACAO
C0OS-10162 | ROTEIRO | 2.2.0 | 60 Obr. |4 |-
CO0S-04827 | TEORIAS DA COMUNICAQAO — PERSPECTIVAS | 4.0.0 | 60 Obr. | 4
HISTORICAS
Totais do periodo 300 20
3° Periodo
Cadigo Disciplina T.el | CHS | Car. | Cr. | Requisitos
COS-10413 | FOTOGRAFIA PARA VIDEO 2.0.2 | 60 Obr. | 4 COS-10074
COS-10415 | TEORIAS DA IMAGEM 4.0.0 | 60 Obr. |4 |-
C0S-10414 | ROTEIRO Il 2.2.0 | 60 Obr. |4 |-
C0S-04828 | TEORIAS DA COMUNICACAO — PERSPECTIVAS | 4.0.0 | 60 Obr. |4 | COS-04827
CONTEMPORANEAS
COS-10416 | OPTATIVA 60 Opt. | 4
Totais do periodo 300 20
4° Periodo
Cadigo Disciplina T.e.l | CHS | Car. | Cr. | Requisitos
COS- CIBERCULTURA 4.0.0 | 60 Obr. |4 |-
COS- LINGUAGEM SONORAE PRODU(;AO DE AUDIO |2.0.2 | 60 Obr. | 4
COS- ROTEIRO Il 2.2.0 | 60 Obr. |4 |-
COS- TEORIAS E LINGUAGENS DO DOCUMENTARIO 4.0.0 | 60 Obr. | 4
OPTATIVA 60 Opt. |4 |-
Totais do periodo 300 20




5° Periodo

Codigo Disciplina T.el | CHS | Car. | Cr. | Requisitos
COS- DIRECAO EM AUDIOVISUAIS 2.0.2 | 60 Obr. |4 |-
COS- EDICAO 220(60 |Obr. |4 |-
COS- PLANEJAMENTO E PRODUCAO DE SET 0.2.2 | 60 Obr. |4 |-
COS- TEORIAS DO AUDIOVISUAL CONTEMPORANEO | 4.0.0 | 60 Obr. | 4
OPTATIVA 60 Opt. | 4
Totais do periodo 300 20
6° Periodo
Cadigo Disciplina T.el | CHS | Car. | Cr. | Requisitos
COS- ATELIE DE EDICAO 00460 |Obr.|4 |EDICAO
COS- EDICAO DE SOM 0.2.2 | 60 Obr. |4 |-
COS- LEGISLACAO E ETICANO AUDIOVISUAL 2.0.0 | 30 Obr. |2 |-
COS- REALIZAC}AO EM DOCUMENTARIO 0.2.2 | 60 Obr. | 4 TEORIAS E
LING. DO
DOCUM.
TAM- TRILHA SONORA 1.0.1]30 Obr. |2
OPTATIVA 60 Opt. | 4
Totais do periodo 300 20
7° Periodo
Codigo Disciplina T.el | CHS | Car. | Cr. | Requisitos
COs- ATELIE DE AUDIOVISUAL PARA MIDIAS [0.2.2 |60 Obr. (4 |-
INTERATIVAS
COS- INFOGRAFIA E VIDEOGRAFISMO 1.0.3 | 60 Obr. |4 |-
COS- PRODU(;AO EXECUTIVA E MERCADO | 2.0.0 | 30 Obr. | 2
AUDIOVISUAL
COS- ELABORAQAO DE PROJETOS EM AUDIOVISUAL | 2.2.0 | 60 Obr. | 4
OPTATIVA 60 Opt. |4 |-
Totais do periodo 270 18
8° Periodo
Cadigo Disciplina T.el | CHS | Car. | Cr | Requisitos
COS- PROJETOS EXPERIMENTAIS EM AUDIOVISUAL 270 | Obr. |18 | ---
Totais do periodo 270 18




VI. 2. Grade de Optativas, com disciplinas ja existentes e outras que serdo criadas

para a habilitacdo de Audiovisual:

DISCIPLINAS OPTATIVAS

Cddigo Disciplina CHS | Cr Requisitos
MUS-0402 | ANALISE DE TRILHA MUSICAL 30 4
COS- ANALISE FILMICA 60 4
C0S-04946 | COMUNICACAO VISUAL 60 3
COS- CRITICAE ESTUDOS DE RECEPCAO 60 4
COs- DIRECAO DE ARTE EM AUDIOVISUAL 60 4
MUS-2001 HISTORIA DA MUSICA | 60 3
MUS-2002 HISTORIA DA MUSICAII 60 3
MUS-2003 HISTORIA DA MUSICA 111 60 3
MUS-2004 HISTORIA DA MUSICA IV 60 3
MUS-0401 INTRODUCAO A TRILHA MUSICAL 30 3
C0S-04837 | LABORATORIO DE JORNALISMO | 60 1
ELETRONICO — RADIOJORNALISMO
C0S-04844 | LABORATORIO DE JORNALISMO | 60 3
ELETRONICO — TELEVISAO
MUS-2010 MUSICA E CULTURA 30 2
MUS-2011 MUSICA E POETICAS AUDIOVISUAIS 30 2
C0S-04863 | PRODUCAO PUBLICITARIAEM RADIO 60 1
C0S-04866 | PRODUCAO PUBLICITARIAEM VIDEO 60 1
C0S-04831 | SEMIOTICA E COMUNICACAO 60 4
C0S-04839 | TEORIAS DA OPINIAO PUBLICA 60 4
C0OS-04867 | TEORIAS E PRATICAS DE LINGUAGEM | 60 3
VISUAL — FOTOGRAFIA PUBLICITARIA I
C0S-04836 | TEORIAS E PRATICAS JORNALISTICAS | 60 3
PARA MEIOS ELETRONICOS -
TELEJORNALISMO
COS-04865 | TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS | 60 3
PARA MEIOS ELETRONICOS - TV
Totais das disciplinas optativas 1140 |61

N° de periodos letivos:

Minimo: 8

Maéaximo: 14

Carga Horaria minima para graduacéo: 2.700 horas

Carga horéria obrigatoria: 1.770

Carga horéria optativa: 300

Carga horéria de atividades complementares: 360
Projetos Experimentais: 270




VIl - SISTEMA DE OFERTAS E PRE-REQUISITOS

VII. 1. Pré-requisitos

As disciplinas, estagios e atividades complementares serdo oferecidos semestralmente,
de acordo com as praticas ja adotadas na UFES. Havera exigéncia de pré-requisitos em
algumas disciplinas, conforme demonstrado no quadro a seguir:

Periodo | Disciplina Pré-requisito

20 ATELIER DO AUDIOVISUAL Il ATELIER DO AUDIOVISUAL |

20 HISTORIA E ESTETICAS DO | HISTORIA E ESTETICAS DO
AUDIOVISUAL I AUDIOVISUAL |

3° FOTOGRAFIA PARA VIDEO FOTOGRAFIA

3° TEORIAS DA COMUNICACAO — | TEORIAS DA COMUNICACAO —
PERSPECTIVAS PERSPECTIVAS HISTORICAS
CONTEMPORANEAS

6° ATELIE DE EDICAO EDICAO

6° REALIZACAO EM | TEORIAS E LINGUAGENS DO

DOCUMENTARIO

DOCUMENTARIO




VII. 2. Flexibilizacdo dos conteudos

O curso de Comunicacdo Social esta aberto a alteracfes curriculares sempre que se
fizerem necessarias, de modo a incorporar novas disciplinas que permitam o
acompanhamento das mudancas tecnoldgicas e de novas modalidades de linguagens de
comunicacéo.

Como, em geral, modificaces muito abrangentes exigem procedimentos de tramitacao
mais demorada e complexa, foram previstas disciplinas cujos contetdos podem ser
modificados sempre que se fizer necessario e for julgado procedente pelo colegiado do
Departamento.

Desta maneira, podem ser incorporadas permanentemente inovacdes relacionadas as
praticas e teorias da comunicacdo, a0 mesmo tempo em que se permite acolher nos
contetidos a serem oferecidos as diversas opcOes tedricas que estdo presentes no campo
da comunicacdo e que tém sido contempladas nos estudos especificos da equipe de
professores do Departamento e dos seus grupos de pesquisa.

Esta possibilidade se viabiliza pela opgéo por disciplinas que enquadram com precisdo e
clareza a sua tematica, mas permite ao professor oferecer a abordagem tedrica que
julgar mais compativel, contemplando assim a liberdade de cétedra e a opcao de cada
integrante do corpo docente.



VIl - PROGRAMAS DE DISCIPLINAS E BIBLIOGRAFIA BASICA

Por entendermos que os programas de disciplinas serdo elaborados pelos professores
das mesmas, optamos por elencar as ementas das disciplinas da habilitacdo em
Audiovisual e uma relacdo de referéncias bibliograficas usadas para a aquisicdo de
livros junto a Biblioteca Central da UFES, e que fazem parte do acervo a ser consultado
por alunos e professores.

VII1. 1. Disciplinas comuns

TEORIAS DA COMUNICACAO - PERSPECTIVAS HISTORICAS
Panorama das diversas correntes tedricas da comunicacdo de massa. Contribuices
interdisciplinares para a constituicdo de uma teoria da comunicacao.

TEORIAS DA COMUNICACAO - PERSPECTIVAS CONTEMPORANEAS
Panorama das diversas correntes tedricas da comunicacdo contemporaneas. As teorias
latino-americanas. Os principais estudos brasileiros.

METODOS E TECNICAS DE PESQUISA EM COMUNICAGAO

A pesquisa (conceitos, objetivos e classificacbes). Tipos de pesquisa. Etapas de uma
pesquisa, organizacao da base teorica. Instrumentos para coleta de dados (o questionario
e a entrevista). Paradigmas cientificos da pesquisa em comunicacdo. Planejamento de
um projeto de comunicacao.

VIII. 2. Disciplinas especificas do Audiovisual

PROCESSOS CRIATIVOS NO AUDIOVISUAL

A imagem; os sons. Expressdo audiovisual: em fotografia, cinema, video, animac&o.
Introducdo a linguagem audiovisual. Descondicionamento do olhar e criatividade.
Pensamento audiovisual. Percepcdo e educacdo dos sentidos. Audiovisual e
experimental, narrativo classico, ficcional / ndo-ficcional. Autores, movimentos,
escolas.

ARTE E CULTURAVISUAL

Interfaces e perspectivas de abordagem da arte. Arte e sociologia. Arte e historia. Arte e
comunicacdo. O sistema da arte e a industria cultural. Movimentos da arte moderna e
das vanguardas. O impacto da comunicacdo de massa e da reprodutibilidade técnica
(fotografia e cinema) na arte. Reflexdes sobre a arte contemporénea a partir de conceitos
como consumo, globalizacio e pos-modernidade. Movimentos  artisticos
contemporaneos: do pos-guerra ao inicio do século XXI.

HISTORIAE ESTETICAS DO AUDIOVISUAL |

Reflexdes sobre o conceito de estética. Historia do cinema. Pré-cinemas e o primeiro
cinema. Os primeiros realizadores. Griffith, a sistematizacdo da linguagem e da
narrativa cinematografica. A formacdo de Hollywood. Vanguardas cinematograficas:



cinema soviético, expressionismo alemao, surrealismo, avant-garde francesa. O cinema
sonoro. O cinema classico e seus géneros. Cidaddo Kane e o nascimento do cinema
moderno. Cinema brasileiro nos anos 40 e 50: Humberto Mauro, Vera Cruz, Atlantida e
Cinedia. Neo-realismo italiano. Cinemas novos: Nouvelle Vague, cinema independente
americano, novo cinema alemdo. Cinema brasileiro nos anos 60, 70 e 80, Cinema novo,
cinema marginal, pornochanchada e outros.O cinema americano nos anos 70.

HISTORIAE ESTETICAS DO AUDIOVISUAL Il

Televisdo e video. Pré-histéria da televisdo. As primeiras experiéncias de transmissao
televisual. As primeiras emissoras e transmissfes ao vivo. Décadas de 40 e 50:
Televisdo e cultura de massa. A chegada da televisdo no Brasil. A revolugdo do
videotape. A transmissdo via satélite e a globalizacdo da TV. Principais realizadores da
televisdo. A invencdo do video. Historia da videoarte e do video comunitario. Principais
realizadores do video.

ATELIE DO AUDIOVISUAL I

Elementos visuais da linguagem audiovisual: enquadramentos, angulos e movimentos
de camera, transi¢cGes de imagem. Plano e contraplano. Luz e cor como elementos da
linguagem audiovisual. Elementos sonoros. Ritmo e tempo nos meios audiovisuais:
tipos de montagem. Nocdes de decupagem e plano. Introducdo ao modo de producéo
audiovisual: a equipe e suas fungdes. Exercicios praticos com camera.

ATELIE DO AUDIOVISUAL 11
Introducdo ao modo de producao audiovisual: a equipe e suas funcBes. A linguagem
audiovisual aplicada a realizagdo de produtos audiovisuais.

FOTOGRAFIA

Breve historico da técnica e da arte fotografica: os principais precursores e movimentos.
Estruturas, tipos, caracteristicas e funcionamento de cameras fotogréficas. Otica
fotografica. Linguagem e expressdo fotografica. Géneros, usos e aplicagdes da
fotografia. lluminacdo e estudio fotografico. Producdo e leitura fotogréfica.

FOTOGRAFIA PARA VIDEO

Direcdo de fotografia e cadmera para meios audiovisuais. Equipamentos de captacao de
imagens. Equipamentos de iluminagdo, suporte e movimento. Formacdo de imagens:
objetivas fixas e zoom; distancia focal; diafragma, cor. Técnicas de iluminacdo em
estudio. Janelas e formatos de exibic&o. Exercicios praticos com camera.

ROTEIRO |

Roteiro e narrativa audiovisual. Géneros cinematograficos, televisuais e videogréaficos.
Os formatos de roteiro para meios audiovisuais. As etapas de roteirizacdo: idéia,
sinopse, pré-roteiro e roteiro final. Oralidade e cologuialidade no texto audiovisual. Os
usos da voz no texto audiovisual. Redacéo de roteiros experimentais de curta-metragem
e roteiros para videoclipes.

ROTEIRO Il

O roteiro como obra dramatica. Elementos de dramaturgia audiovisual: tema, enredo,
estrutura, acdo, progressdo dramética. A personagem na obra audiovisual. Dialogo:
caracteristicas e fungfes. A dimensdo temporal da narrativa: tempo objetivo, tempo
subjetivo e tempo psicoldgico. O discurso do narrador e o discurso da personagem.



Redacdo de roteiros ficcionais de curta e longa metragem.

ROTEIRO Il1

Etapas do processo de roteirizacdo de documentarios: definicdo da hipotese de trabalho
e das intencBes, pesquisa, elaboracdo do argumento. Divisdo em blocos tematicos. A
entrevista: preparacdo de pautas, abordagens dos entrevistados. Usos do narrador. Os
dilemas da criagdo: limites do roteiro, 0 acaso na coleta do material, a montagem como
organizacdo e estrutura do documentario. Principios éticos no tratamento da realidade
do outro. Decupagem e elaboracdo do roteiro de edicdo. Redacdo de roteiros para
documentérios e videos institucionais.

TEORIAS DA IMAGEM

A teoria do cinema narrativo cléssico. As teorias da vanguarda francesa. Montagem e
ideografia. Fenomenologia do cinema. Audiovisual e realidade. Teoria do plano.
Antropologia do audiovisual.

TEORIAS E LINGUAGENS DO DOCUMENTARIO

Elementos da linguagem do documentario. O cinema nao-ficcional. Os modos de
representacdo do documentario: modo poético, expositivo, representativo, participativo,
reflexivo e performatico. Imagem e ideologia: o olhar do diretor sobre a realidade.
Historia do documentario no Brasil e no mundo. Eticas e estéticas do documentario.
Cinema direto/cinema verité. Documentarios de criacdo: a voz do autor.

TEORIAS DO AUDIOVISUAL CONTEMPORANEO

Perspectivas tedricas do cinema e do video na contemporaneidade. Principais correntes:
fenomenologia, pds-estruturalismo, estudos culturais, pds-colonialismo, teoria
cognitivista. Estéticas e linguagens do cinema contemporaneo: cinema do real, estéticas
pos-modernas, transculturalidade. Teorias do video: o video como forma de
pensamento, 0 entre-imagens. Cinemas digitais. A no¢do de autor no cinema
contemporaneo. Pds-cinemas e cinema expandido.

HIPERMIDIA E CONVERGENCIA

A interface do audiovisual com a cibercultura. Cultura da interface e interatividade.
Narrativas nao-lineares, hipertexto, hipermidia. Convergéncia das midias e narrativas
transmidiaticas. Redes sociais. Midias colaborativas e mash-up. Midia e arte. Midias
moveis. Cinema expandido.

LINGUAGEM SONORA E PRODUCAO DE AUDIO

Som: Introducéo a fisica do som. A audi¢do humana. As dimensdes da linguagem
sonora: como as manifestacdes do som, enquanto evento fisico, constituem linguagens.
Processos e sistemas de captacdo e gravacdo de audio; Tipos de microfones e suas
aplicacdes. Introducdo a captacdo de som direto. Como usar as caracteristicas técnicas
dos microfones para criar planos sonoros. Sistemas de refor¢co sonoro multicanal para
salas de exibicdo. Usos narrativos do som direto. A elaboragdo do desenho de som na
producéo audiovisual.

TRILHA SONORA

As relagGes entre musica e imagem. A questdo da referencialidade na masica: producdes
de sentido e sentimento na composic¢do sonora. Evolucdo histérica e estética da trilha
sonora. Tempo, espaco e movimento na construcdo de trilhas sonoras. Pratica da criacdo



musical para meios audiovisuais.

EDICAO DE SOM

Gravacdo multipistas. Captacdo de som sireto mono, estéreo e multipistas. Edicdo de
som e mixagem. Pos-processamento. Masterizagdo para sistemas multicanais (2.0, 4.0,
5.1) e para sistemas de campo sonoro. Padrdes técnicos internacionais. Formatos de
arquivo e suas aplicacBes. Sistemas e processos de sincronizagdo de audio e video.
Dublagem: no idioma natal e em outros idiomas. Sonoplastia: criacdo de efeitos
sonoros.

EDICAO

Histdrias da montagem e da edi¢do. Funcdes do montador, do editor e dos assistentes.. A
montagem dentro e fora do plano. Ritmo e estilo. PadrBes de representacdo através da
montagem: classico, moderno, vanguardas e contemporaneos. Teorias da montagem.
Montagem e edicdo em obras de ficcdo e documentarios. O trailer cinematografico.
Exercicios de edicdo de obras audiovisuais.

ATELIE DE EDICAO

Laboratdrio de edicdo de imagens. Uso e adequacdo de efeitos para cinema, video e
TV. Opcdes de saida do material segundo as necessidades do processo: EDL, Cutlist.
Po6s-producdo: tratamentos da imagem videografica. Legendagem. Elaboracdo de
sub-produtos da obra: trailer, making of, pecas promocionais para TV.

LEGISLACAO E ETICANO AUDIOVISUAL

Legislacdo de telecomunicagBes. Instituicdes dedicadas a regulamentacdo da
comunicacdo. O direito a informacdo e o direito de comunicar. Direitos autorais e
patrimoniais. Legislacdo dos meios audiovisuais. Leis de incentivo. A construgdo ética
do discurso audiovisual. Etica nos géneros audiovisuais. Etica no documentario.

PRODUCAO EXECUTIVA E MERCADO AUDIOVISUAL

As funcbes do produtor executivo. Gerenciamento de recursos e administracdo do
orcamento. Leis de incentivo. Formatacdo de projetos para captacdo de patrocinios.
Estrutura do mercado audiovisual local, nacional, latino-americano e mundial. O
audiovisual dentro da inddstria do entretenimento. Circuitos de distribuicdo e exibicao.
O impacto mercadoldgico das novas tecnologias audiovisuais.

DIREQAO EM AUDIOVISUAIS

As fungdes do diretor cinematografico: concepcdo artistica e mise-en-scéne.
Decupagem audiovisual. A direcdo e 0s géneros audiovisuais. Dire¢do de atores: a
relacdo entre ator e camera a partir da aplicacdo da linguagem audiovisual. A construcao
de personagem sob a ética da direcdo de atores. A organizacdo dos elementos internos
da narrativa para atingir os efeitos pretendidos. O papel do assistente de dire¢do e do
continuista. A relacdo entre o diretor e os diversos departamentos de uma equipe
audiovisual. Criacdo de cenas: do papel & imagem.

PLANEJAMENTO E PRODUCAO DE SET

Introducdo a producdo audiovisual e analise das etapas de preparacdo, pré-producdo,
producdo, pos-producdo, finalizacdo e distribuicdo. As fungdes do produtor numa
equipe audiovisual. O desenho de producdo aplicado ao audiovisual. Elaboracdo de
andlise técnica, plano e mapas de producdo e cronogramas de filmagem. A elaboragédo



do orgamento analitico. Planejamento e producdo de produtos audiovisuais.

REALIZACAO EM DOCUMENTARIO

Direcdo audiovisual aplicada ao documentario. Pesquisa e planejamento de
documentérios. Estratégias de entrevistas. Realizacdo de videos documentarios em
diversos formatos.

INFOGRAFIAE VIDEOGRAFISMO

Principios basicos de animacdo. Histdria, teorias e linguagens da animacéo. Introdugédo
as técnicas de animacdo bidimensional e tridimensional. Laborat6rio de criacdo em
animacéo. Perspectivas da animacgdo em face das tecnologias digitais. Efeitos especiais
cénicos, holografia. Animacéo digitalizada. Videografismo e producdo de vinhetas.

ATELIE DE AUDIOVISUAL PARA MIDIAS INTERATIVAS
Modos de producdo para audiovisual e midias interativas. Televisdo digital, webTV e
midias moveis. Producédo de conteidos audiovisuais para internet e novas midias.

ELABORACAO DE PROJETOS EM AUDIOVISUAL

Preparacdo de projeto de final de curso e aplicagdo de teorias, métodos e técnicas para
seu desenvolviento ou para a criacdo de produtos audiovisuais e de pesquisa de interesse
cientifico na area.

PROJETOS EXPERIMENTAIS EM AUDIOVISUAL
Aplicacdo de teorias, métodos e técnicas para desenvolvimento de projetos ou produtos
audiovisuais e/ou de pesquisa de interesse cientifico na area.
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IX-ATIVIDADES DE PESQUISA

O Departamento de Comunicacdo Social deve criar condi¢des para o desenvolvimento
da pesquisa em Comunicacdo de forma a incrementar a producdo de conhecimentos e
dinamizar o ensino.

Cabe aos professores, dentro da sua disponibilidade de carga horaria, apresentar
anualmente um projeto de pesquisa a ser avaliado pelo colegiado do Departamento, de
forma a permitir a implantagéo e a consolidacdo de linhas de pesquisas que possam
abrigar as iniciativas de alunos nesta area, criando condi¢fes concretas para que estas
atividades sejam uma realidade no seu curriculo académico.



X - ATIVIDADES DE EXTENSAO

O Departamento de Comunicacgdo Social deve criar condigdes para o desenvolvimento
de atividades de extensdo em Comunicacgdo, criando assim meios concretos de ligar o
curso & comunidade.

Cabe aos professores, dentro da sua disponibilidade de carga horéria, apresentar
anualmente projetos de extensdo a serem avaliados pelo colegiado do Departamento,
criando condigdes concretas para que estas atividades sejam realidade no seu curriculo
académico.



X1 -ATIVIDADES DE MONITORIA

Serdo implementadas no curso de Comunica¢do monitorias que permitam aos alunos o
exercicio das praticas de comunicacdo e apoio aos processos de ensino-aprendizagem.
As monitorias devem estar vinculadas a disciplinas laboratoriais por serem as que mais
requerem 0 apoio técnico e didatico-pedagdgico. Cada disciplina laboratorial deve
contar com nimero de monitores suficiente para o desenvolvimento das atividades em
todos os horarios do curso.



X1l - CORPO DOCENTE

XI1I. 1. Perfil, titulagcdo e regime de trabalho

O corpo do docente do curso de Comunicacdo Social deve estar qualificado técnica e
teoricamente para o exercicio das atividades de ensino, pesquisa e extensdo. Como se
trata de curso de grande interface com o mercado de trabalho é admissivel a existéncia
de professores cujo conhecimento tenha se construido no exercicio das praticas
profissionais. Entretanto, é imprescindivel que a equipe tenha em sua maioria formacao
académica em nivel de mestrado e doutorado, e experiéncia no desenvolvimento de
atividades de pesquisa e extensao.

Como ndo se trata de fazer uma separagdo entre uma equipe estritamente teorica e outra
estritamente préatica, requer-se de todos o dominio de uma formacéo universal sélida, de
experiéncia profissional possivel de ser aferida e de conhecimento tedrico, didatico e
pedagdgico compativel com o exercicio das atividades na universidade. Entretanto, fica
explicitado que serd também legitimo e desejavel manter na equipe professores oriundos
de préticas profissionais.

Para que os objetivos deste projeto sejam atendidos, cumprindo-se inclusive as
exigéncias ligadas a administracdo e coordenacdo do curso, além das atividades de
ensino, pesquisa e extensdo sao necessarios 25 professores, sendo que 80% do corpo
docente do curso deve ter titulagdo maxima e regime de trabalho de 40 horas (com DE).

Ao encargo do Departamento de Comunicagdo fica a oferta de pelo menos 45
disciplinas com conteudos diferentes que sdo oferecidas para o curso de Comunicacgédo
Social e para outros cursos da UFES, como os de Biblioteconomia e Artes Industriais.

Os docentes com titulacdo devem apresentar producgdo tedrica compativel com seus
titulos, permitindo ao curso alcancar os objetivos listados. Fica estabelecido como
desejavel o desenvolvimento de pelo menos um projeto de pesquisa anual, com relatoério
aprovado pelo Colegiado do Departamento.

Cabe ao Departamento criar condices para a implementacdo de programas de
reciclagem e qualifica¢do continuada do corpo docente, utilizando para isso de todos os
recursos institucionais disponiveis, seja por meio de programas proprios da
universidade, ou por meio de bolsas de estudos, convénios com outras universidades,
instituicGes ou empresas.



X1l - INTEGRACAO COM A SOCIEDADE E COM O MERCADO DE
TRABALHO

O curso de Comunicagdo Social mantera integracdo com a sociedade e 0 mercado de
trabalho por meio de:

a) Projetos de extensao;

b) Estagios supervisionados;

c) Participagdo em féruns destinados a discutir e propor solugdes para as questdes de
interesse publico nas areas de comunicacéo;

d) Prestacdo de consultoria a instituicbes que requeiram servicos especializados na éarea
de comunicacéo;

e) Realizacdo de convénios e parcerias para o desenvolvimento de produtos e projetos
de comunicacdo, procurando buscando sempre o envolvimento de alunos;

f) Implementacdo de parcerias e cooperagdo institucional que visem a uma melhor
integracdo entre a universidade e a sociedade.



X1V — PROCEDIMENTOS DE PLANEJAMENTO E AVALIACAO:

O curso sera sistematicamente avaliado por seu corpo docente e discente mediante 0s
seguintes mecanismos:

a) Avaliacdo discente: sera feita com base em questionario distribuido aos alunos a
cada periodo na qual expressardo seus conceitos em relacdo ao desempenho de cada
professor e aos conteddos da respectiva disciplina, nos moldes do sistema ja adotado
pela UFES.

b) Avaliacdo docente: sera feita mediante reunides semestrais ao final de cada periodo
letivo, aberta a participacéo da representacao estudantil.

c) Planejamento semestral do curso.



XV - REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Os projetos Experimentais do curso de Comunicacdo Social, nas habilitacbes em
Jornalismo, Audiovisual e em Publicidade e Propaganda obedecerdo ao seguinte
regulamento:

| — Disposigdes Gerais

1 - Os projetos Experimentais do Curso de Comunicagdo Social, nas habilitagdes em
Jornalismo e Publicidade e Propaganda, terdo os seguintes objetivos:
e proporcionar aos alunos a aplicagdo dos conhecimentos adquiridos durante o
Ccurso;
e criar no aluno o espirito da responsabilidade profissional, ética e moral, e do
trabalho de equipe, quando for o caso;
e levar o aluno a pesquisar sobre as teorias e praticas no campo da Comunicacao
Social.

Os Projetos Experimentais serdo obrigatérios e realizados exclusivamente no ultimo
semestre do curso, envolvendo em sua execugdo os laboratérios de redacdo,
planejamento gréafico, fotogréafico, recursos audiovisuais e pesquisa e documentacao.

2 - Entende-se como Projetos Experimentais o trabalho que caracteriza a aplicacdo de
teorias, métodos e técnicas para desenvolvimento de projetos ou produtos de
Jornalismo, Audiovisual e de Publicidade e Propaganda e de pesquisa de interesse
cientifico nas areas.

3 - A estruturacdo dos projetos experimentais levara em consideragdo a natureza
especifica das areas de Jornalismo, Audiovisual e Publicidade e Propaganda e, ainda, a
natureza multidisciplinar da area de Comunicacdo, em seu dialogo direto com as Artes,
a Ciéncia e a Filosofia.

4 - Os trabalhos praticos deverdo ser acompanhados de memorial descritivo que versem
sobre os objetivos do projeto, a fundamentacdo tedrica, a bibliografia consultada e as
etapas cumpridas até sua elaboracao final.

5 - Os Projetos Experimentais serdo desenvolvidos pelos alunos sob orientacdo de
professores do Departamento de Comunicagdo Social, nas habilitagdes em Jornalismo,
Audiovisual e Publicidade e Propaganda, cabendo ao Departamento de Comunicagdo
Social a aprovacao do projeto e do orientador.

6 - Os projetos devem levar em conta a filosofia e os objetivos do curso de
Comunicacéo Social.

7 - Os projetos de graduacdo correspondem & aplicacdo pratica dos conhecimentos
adquiridos no curso e sé estardo aptos a desenvolvé-los os alunos com aprovacdo em
todas as disciplinas previstas até o sétimo periodo do curso.

Casos especiais de projetos com disciplinas pendentes serdo apreciados pelo
Departamento de Comunicagdo Social, respeitados os pré-requisitos.



e Adisciplina de Projetos Experimentais (Jornalismo, Audiovisual ou Publicidade
e propaganda) terd uma carga horéria total de 270 (duzentos e setenta) horas,
num total de 05 (cinco) créditos.

Il — Orientacdo dos projetos de graduacgéo

1 - Os orientadores dos Projetos Experimentais do Curso de Comunicacdo Social, em
suas duas habilitacbes, serdo professores aprovados pelo Departamento de
Comunicacéo, apds apreciacdo do nome indicado pelo aluno, ou nomes, quando for o
caso de mais de um orientador.

2 - Os professores orientadores dos Projetos Experimentais em questdo serdo
professores do Departamento de Comunicacdo e com exercicio profissional na area
especifica do projeto. Entendendo-se como “profissional” a atividade didatica ou
trabalho em projetos de pesquisa e extensdo, no caso de projetos teoricos.

Poderdo ser indicados professores de outros departamentos da Ufes. Neste caso, hé a
necessidade de justificativa por parte do aluno, que comprovara, com curriculo, as
qualificagdes do indicado. Para este caso, 0 Departamento designard um professor
supervisor.

3 - Fica a critério do Departamento de Comunicacdo social a definicdo de quantos
projetos serdo orientados individualmente pelos profissionais do seu quadro, levando-se
em conta as atribui¢fes do professor no semestre, e resguardando-se o direito do aluno
de contar com orientagao.

4 - O professor orientador definira com o aluno o processo de acompanhamento e a
forma de comprovacdo de presenca, devendo encaminhar o que ficar decidido, na
primeira semana de aula, para o Departamento, a fim de que se possa avaliar o
cumprimento deste item, quando for necessario. Ao apresentar o trabalho, o professor
fard constar em ata o cumprimento ou ndo do que ficar disposto como forma de
avaliacdo de presenca. O ndo cumprimento do que ficar acordado impede que o projeto
de graduacéo seja apreciado pela banca examinadora, no semestre em curso.

I11 — Avaliacéo dos Projetos de Graduacao

1 - Ao final do periodo letivo, em data acertada com o Departamento de Comunicacgao
Social, o aluno, ou a equipe, fard a apresentacdo do projeto a banca examinadora
constituida pelo Departamento, que ira avaliar os trabalhos mediante os seguintes
critérios:

ordem/método;

conhecimentos tedrico-conceituais gerais e especificos;

Conhecimento técnico das areas em questao

Iniciativa, criatividade, autonomia;

2 - A Banca examinadora dos Projetos experimentais sera composta de trés membros; o
professor orientador e dois especialistas (com um suplente, para o caso de impedimento
de um deles). Os nomes dos demais componentes serdo indicados pelo Departamento de
Comunicacdo, que poderd optar por um componente que ndo seja dos quadros do



Departamento. Neste caso, serd levado em conta sua qualificacdo profissional e/ou
académica.

3 - Cabe a cada membro da banca examinadora julgar o trabalho e conferir-lhe nota de
zero a dez, considerando aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 5,0
(cinco), de acordo com as normas do Conselho de Ensino e Pesquisa. O resultado sera
apresentado em forma de ata padronizada pelo Departamento de Comunicagéo, podendo
a banca apresentar também um relatorio para contemplar observacdes que ndo podem
ser mensuraveis pelo critério matematico.

A seu critério, a banca examinadora pode conceder prazo ao aluno, para
complementacdo do trabalho, em algum item especifico.

O aluno deverd encaminhar copias de seu trabalho a banca examinadora e para o
Departamento, em tempo habil, a ser definido pelo Departamento.

4 - A apresentacdo do Projeto Experimental serq feita em sessdo publica e o
Departamento de Comunicacéo divulgara, ao final do semestre, a relacdo dos trabalhos,
especificando dia, hora e local onde as bancas se reunirdo para aprecia-los, devendo ser
preferencialmente em dependéncias da Ufes, para proporcionar facilidade de acesso a
professores e alunos interessados.

IV — Outras consideracdes

1 - O desenvolvimento do anteprojeto a ser implementado durante a disciplina Projetos
Experimentais devera ser realizado na disciplina de Métodos e Técnicas de Pesquisa em
Comunicacao, prevista para o sétimo periodo do curso.

2 - O Departamento definird a cada semestre, 0 prazo para a proposta e 0 nome do
respectivo orientador serem apresentados. As propostas serdo relatadas por uma
comisséo de professores designada pelo departamento e apreciadas pelo colegiado em
reunido marcada exclusivamente para este fim. O departamento concedera prazo para a
mudanga das propostas de acordo com o indicado pelo colegiado.

3 — Qualquer davida na interpretacdo deste regulamento serad dirimida pelo colegiado
dos professores do departamento de Comunicacdo Social, respeitadas as disposicdes
legais vigentes.



XVI - ACOMPANHAMENTO E AVALIACAO

O curso sera sistematicamente avaliado por seu corpo docente e discente mediante 0s
seguintes mecanismos:

a) Avaliacdo discente: sera feita com base em questionario distribuido aos
alunos a cada periodo na qual expressardo seus conceitos em relacdo ao
desempenho de cada professor e aos contetdos da respectiva disciplina, nos
moldes do sistema ja adotado pela Ufes.

b) Avaliacdo docente: sera feita mediante reunides semestrais ao final de
cada periodo letivo, aberta a participacdo da representacdo estudantil.

c) Planejamento semestral do curso.



XVII - INFRA-ESTRUTURA

XVII. 1. Laboratorios

O ensino das praticas de comunicacdo requer infra-estrutura de laboratérios que déem
conta de preencher os requisitos para a formacdo dos novos profissionais, nos diversos
meios de comunicacdo. Para o funcionamento adequado do curso sdo necessarios 0s
seguintes laboratdrios:

* Dois Laboratorios de fotografia:
Com capacidade para atender turmas de 20 alunos, dotado de todos os equipamentos
necessarios ao processo de producéo e revelacdo de fotografias.

* Dois Laboratorios de televisao

Estudio com capacidade para atender turmas de 20 a 25 alunos, dotado de todos os
equipamentos — cameras, iluminacdo, climatizacdo, sonorizacdo, ilhas de edicdo —
necessarios ao processo de producdo e edicdo e pos-producdo de telejornais e
documentarios.

* Dois Laboratérios de Audio
Com capacidade para atender turmas de 20 a 25 alunos, dotado de todos os
equipamentos necessarios ao processo de producdo de programas de radio.

* Dois Laboratorios de informatica

Dois laboratérios com capacidade para atender turmas de 20 a 25 alunos, dotado de
computadores e demais equipamentos necessarios ao processo de producdo de textos,
criacdo e tratamento de imagens gréficas ou fotogréaficas, edi¢do de jornais impressos e
on-line .

Obs: Todos os laboratérios devem ser abastecidos com materiais de consumo e insumos
necessarios ao seu funcionamento.

XVII. 2. Equipe técnica

O bom funcionamento dos laboratdrios exige 0 acompanhamento permanente de
equipe técnica treinada. Hoje, apenas os laboratérios de audio e de televisdo contam
com trés servidores capacitados para atender as necessidades, mas o ndmero €
insuficiente para dar conta da demanda em todos os horarios de aula.

Os laboratérios de Informéatica requerem contratacdo de profissionais
qualificados em namero suficiente para cuidar do seu funcionamento, prestar assessoria
aos alunos quando da sua utilizagdo sem acompanhamento de professor e contribuir
para a realizacdo dos projetos de comunicacdo desenvolvidos nas disciplinas
laboratoriais.

Todos os laboratorios devem receber o reforgo de monitores, de acordo com as suas
necessidades.



XVIIl - UTLIZACAO DAS NOVAS TECNOLOGIAS DIGITAIS

Em sintonia com as inovagdes tecnoldgicas que reconfiguraram as midias nos Gltimos
vinte anos, o curso de Audiovisual integra um conjunto de disciplinas que incorpora
novos padrdes de producdo audiovisual utilizados no mercado, a0 mesmo tempo em que
traz reflexdes tedricas sobre o tema.

Atelier de audiovisual, edicdo, edicdo de som e atelier de audiovisual para midias
interativas, por exemplo, colocam o estudante em contato com softwares especificos,
principalmente para a etapa de pés-producao da realizacdo audiovisual. Ja a disciplina
Cibercultura tem como foco problematizar os impactos sociais, culturais e econémicos
da digitalizacdo no campo das midias e a configuracdo de uma nova sociabilidade na
Internet, a0 mesmo tempo em que apresenta as tendéncias relativas aos modos de
producdo, exibi¢do e consumo no campo do audiovisual. Nesse contexto, destacam-se
os conceitos de ‘“cinema expandido” e “narrativa transmidiatica”, que entende o
audiovisual contemporaneo como parte de um processo de convergéncia das midias,
pressupondo inclusive a efetivacdo de novas subjetividades.

Desse modo, ao longo do curso, os alunos serdo estimulados a desenvolverem produtos
audiovisuais ndo apenas para 0 cinema e a televisdo, mas também para suportes
alternativos de exibicdo e circulagcdo — tais como plataformas on line, midias moveis,
videoinstalacdes, entre outros — de modo a tornar o egresso apto a atuar em grandes
corporacOes midiaticas e também desenvolver projetos independentes e de baixo custo.

O aspecto tecnoldgico no campo da comunicacdo e mais especificamente do audiovisual
sera ainda permanentemente estudado através de grupos especificos de pesquisa dentro
do curso, que podem eventualmente realizar parcerias com cursos do Centro
Tecnoldgico da UFES.



